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ALGEMENE INFORMATIE 
 

 
Platform date :   2015 
Première:    Maandag voor release  
 

 
Positionering strategie:  Een intrigerend en tevens komisch verhaal over verschillende 

persoonlijkheden en familiegeheimen in in Brabant 2e helft vorige eeuw. 
 
Genre:  Tragikomedie 
 
Synopsis: In De helleveeg, naar het gelijknamige boek van A.F.Th van der 

Heijden maken kennis met Albert Egberts en zijn tante Tiny. Tiny lijdt 
behalve aan smetvrees ook aan een dwangmatig scherpe tong. Voor 
Albert is tante Tiny, schertsend Tientje Poets genoemd, even 
afschrikwekkend als intrigerend. Eenmaal zelf vader geworden stuurt 
Albert aan op een grote confrontatie, waarbij eindelijk alle 
familiegeheimen aan het licht komen. De Helleveeg is een tragikomedie 
onder regie van Andre van Duren (De Bende van Oss). 

 
Doelgroep : Primair:  35-49 (65%v/35%m) hbo+ 

Secundair:  50+ m/v hbo+ 
Tertiair: Studenten hbo+, literair liefhebbers, liefhebbers van 

boekverfilmingen, Brabanders 
 
Inschatting bioscoop:  € 2.000.000 
Inschatting dvd:  €  500.000 
Inschatting VOD:   €    100.000 

 
Aantal kopieen: ca. 75-80 prints 
 
 

 
Regisseur: André van Duren (de Bende van Oss, Kees de Jongen, Marike). 

Auteur: André van Duren. 

Producent: Matthijs van Heijningen en Guurtje Buddenberg. 

Productie maatschappij: Sigma Pictures  
 
Distributeur: Entertainment One Benelux 
 

Release datum 

Positionering 

Filmmakers 
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Sterktes Zwakten 
Gebaseerd op een succesvol boek. Brabants Katholicisme leeft onder slechts een 

kleine doelgroep; gevaar van te lokale uitstraling. 
Spraakmakend verhaal.  Seksueel misbruik is geen populair onderwerp.  
Sterke regisseur die zich al eens bewezen heeft.  
Oog op sterke cast.  
De titel van de film is herkenbaar voor de lezers 
van het boek. 

 

Auteur is succesvol.  
Kansen Bedreigingen 
Succes van het boek biedt kansen voor mooie 
media-partnerships. 

  

Nederlandse films zijn populair.  
 
 
 

 
Titel Prints Box office Poster 
De Bende van Oss (2011) 83 € 1.070.000 

 

    
Nynke  € 1.885.000,- 

 

SWOT ANALYSE 

Vergelijkbare titels 
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Blue Jasmine 50 € 1.567.000,- 

 
Sonny Boy 111 € 3.272.000,- 

 
Bride Flight 100 € 2.761.000 

 
Tirza 80 €1.370.000 

 
 



3/17/14  5/23
  

    

 

 
Artwork film 
Het artwork van de film zal het tijdsbeeld van de film weergeven maar niet ouderwets zijn. Dit 
tijdsbeeld wordt weergegeven met make-up, haar en kleding. Qua vormgeving zullen we een moderne 
opmaak nastreven. De film is namelijk van nu en dat zal in de poster naar voren komen.  
 
De opmaak zal de intrige tussen Albert en Tineke bevatten, maar dit zal met een knipoog worden 
verbeeld, zodat het komische uit de film ook naar voren komt.  
Een beeld wat gebruikt zou kunnen worden is Tineke die in een (verleidelijke) pose het aanrecht staat 
te poetsen, terwijl Albert om een hoekje van de deur als jonge jongen naar haar kijkt.  
 
De namen van de acteurs zullen duidelijk op de poster vermeld worden en allen tezamen net zoveel 
plek innemen als het titellogo zelf, zodat ook mensen die het boek niet kennen naar de film getrokken 
zullen worden.  
Om de film herkenbaar te maken voor de lezers van het boek zal ook ‘naar de bestseller van A.F.Th. 
van der Heijden’ duidelijk zichtbaar op de poster staan.  
De poster zal kwalitatief zijn, zodat de hogeropgeleiden zich meer aangesproken zullen voelen, maar 
bovenal heeft de poster een commercieel karakter. 
 

 
• Teaser trailer 
• Final trailer 
• Final poster (70 x 100 cm) 
• Standees (200 x 200 cm) 
• Banners 
• Counter displays 
• Voor de filmhuizen zullen we speciale lobby-stills aanleveren.  
• Poetsdoeken: Tientje Poets is een erg proper iemand, daarom lijkt het ons leuk om als props 

over de bioscopen poetsdoeken te verspreiden met daarop de titel, releasedatum en website. 
Hopelijk maken we mensen die de film nog niet kennen op deze manier nieuwsgierig. 

• Specials: De Volkskrant Specials zullen worden doorgedrukt en over de theaters worden 
verspreid.  

Artwork  

In Theatre 
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TV 
Via de publieke omroep, Nederland 1, 2 en 3, zal er rondom de kwalitatieve programma’s met een tv 
spot worden geadverteerd. De publiekssamenstelling van Nederland 1 en 2 richt zich vooral op de wat 
oudere doelgroep, waarmee 68% (Nederland 1) en 75% (Nederland 2) van hun kijkers de leeftijd heeft 
van 50 jaar en ouders. Nederland 3 richt zich ook nog meer op de groep hieronder, waarmee de balans 
op Nederland 3 uitkomt op 41% (50 jaar en ouder) en 44% (20-49 jaar). Ook de kijkdichtheden van 
deze drie zenders zijn veruit het grootst in de doelgroep, waarmee de publieke omroep gezamenlijk 
uitkomt op 12,2% van de totale populatie. 
 
Daarnaast hebben wij ook gekeken naar de look en feel van de diverse zenders, waarmee de drie 
publieke omroepen het beste passen bij de kwaliteit van de film. 
Nederland 1 is met name de zender met een brede programmering voor een groot deel van de 
Nederlandse bevolking, waarbij zij zorgen voor een mix van ontspanning, nieuws, actualiteit, informatie 
en emotie. Nederland 2 is de meer de informatieve zender, waarbij de diepgaande achtergrondverhalen 
van het nieuws en actualiteiten van groot belang zijn. Ook de ontwikkelingen in het binnen- en 
buitenland worden op de voet gevolgd en in uiteenlopende wijze worden de programma’s vanuit 
verschillende invalshoeken behandeld zoals opinie en debatprogramma´s, documentaires en in 
Nederlands drama of speelfilms. 
Nederland 3 is tot slot niet voorspelbaar en zit vol nieuwe ideeën. Maar maken gebruik van vaste 
onderdelen waar men iedere week of dag op kan rekenen. Het geeft je een toegankelijke en eigentijdse 
mix van cabaret en satire, fictie, reality, sport en sport gerelateerde programma's, popmuziek en lichte 
informatie. Aangezien Nederland 3 wel de jongste zender van de drie is, zullen we er op aansturen om 
hier het minste aantal spots op in te zetten. 
 
Om duidelijk op de publieke zenders zichtbaar te zijn voor de consument zal er o.a. twee weken lang 
gebruik worden gemaakt van het pakket van Ster & Film, zowel in de week van als na de release. 
Daarnaast zal er ook gebruik worden gemaakt van het Ster & Cultuur blok, hierin zal onze film de enige 
film in het reclameblok zijn tussen andere culturele spots. Met een dergelijke tv campagne zullen we 
zichtbaar zijn rondom programma’s zoals De Wereld Draait Door en Pauw en Witteman, Studio Sport, 
Radar, Opium, NOS Journaal, Man Bijt Hond, Nieuwsuur, Met Het Mes Op Tafel, Toen Was Geluk en 
Keuringsdienst van Waarde.  
 
Tot slot zullen we een campagne inzetten op Omroep Brabant. In de week van release zullen wij hier 
spots inkopen die gedurende de dag zullen worden uitgezonden.  
 
In de tv-spot, die 15’ zal duren, zullen naast de intrige, ook het komische en tragische van de film naar 
voren komen, alsmede de verleidelijke Tineke. Daarnaast zullen we de grote acteurs duidelijk in beeld 
laten zien en aangeven dat het de film gebaseerd is op de bestseller van A.F.Th. van der Heijden.   
 
RADIO 
Daarnaast zal er een grote spot campagne worden ingezet op de publieke radio zenders Radio 1 en 2. 
Ook hiermee zorgen Radio 1 en 2 voornamelijk voor de wat oudere doelgroep, waarmee zij het sterkst 
scoren in de doelgroep van 50 jaar en ouder, Radio 1 (27,1%) en Radio 2 (22,9%).  
 
Radio 1 concerteert zich op nieuws, waarmee zij zowel nationaal als internationaal correspondenten 
aanwezig hebben voor de rapportages. Ook op het gebied van sport is deze zender de eerste, waarmee 
zij rechtstreeks verslag doen bij de belangrijke sporttoernooien. Radio 1 bereikt wekelijks bijna 2,6 
miljoen mensen van 10 jaar en ouder.  
 
Radio 2 is de op één na grootste radiozender van Nederland en biedt een breed bereik onder 
Nederlanders. Muziek uit de jaren ’80 en ’90, mainstream muziek van nu en de beste artiesten van 

Campagne  
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Nederlandse bodem; de trouwe luisteraars van Radio 2 vinden het er. Radio 2 bereikt wekelijks ruim 2,4 
miljoen mensen (10+). De best beluisterde programma’s zijn Cappuccino, Gouden Uren, De Heer 
Ontwaakt, Spijkers Met Koppen en Knooppunt Kranenbarg. 
 
3FM biedt nieuwe muziek en alle hits van nu. Ook de DJ’s op deze zender zijn populair: Giel, Paul 
Rabbering, Gerard Ekdom, Coen & Sander. 3FM bereikt wekelijks ruim 2,6 miljoen mensen en is 
marktleider in de doelgroepen 20-34 jaar. De zender bereikt wekelijks meer dan 30% van de 
Nederlanders tussen de 20 en 34 jaar.  
 
 
PRINT 
Om de diverse doelgroepen te bereiken zullen er meerdere advertentieplaatsingen rondom de 
releaseperiode en de week daarna in diverse dagbladen worden geplaatst.  
Om de primaire doelgroep te bereiken zal er een samenwerking worden gezocht met de Persgroep, 
waarbij de Volkskrant landelijk mediapartner van de film zal gaan worden.  
 
Volkskrant 
De Volkskrant is een vooruitstrevende kwaliteitskrant voor een breed hoog opgeleid publiek, waarmee 
zij in een oplage van 255.511 in totaal 746.000 personen bereiken.  
In samenwerking met de Volkskrant zal een 8 pagina tellende special worden ontwikkeld, waar dieper 
wordt ingegaan op de film, het verhaal, het boek, maar uiteraard ook de vele exclusieve interviews met 
de cast, regisseur en A.F.Th. van der Heijden. Deze special zal de zaterdag voor release als bijlage 
worden verspreid bij De Volkskrant. Naast de verspreiding van de special in de krant, zullen we deze 
ook via de bioscoopkanalen verspreiden om een optimaal bereik te genereren bij zowel de lezers van de 
Volkskrant lezers als de reguliere bioscoopbezoekers.  
 
Daarnaast zal in Volkskrant Magazine het eerste hoofdstuk van het boek worden afgedrukt, zodat de 
volledige lezerskring van De Volkskrant een voorproefje krijgt van het verhaal en geïnteresseerd raakt 
om de film te zien. 
 
We zullen ook in de overige Persgroep titels als Het Parool en Trouw adverteren. We zullen 1/4e 
plaatsingen realiseren op de dag voor, van en na release.  
 
Trouw is de kwaliteitskrant voor een hoog opgeleid publiek, dat het grootste  lezersprofiel heeft in de 
leeftijd van 50+ (65%) dat behoefte heeft aan betrouwbare informatie met als Speerpunten 
levensbeschouwelijke zaken, onderwijs, opvoeding en gezondheidszorg. Hiermee bereiken zij 293.000  
lezers in een oplage van 103.596.   
 
Het Parool is een onmisbare nieuwsbron en de belangrijkste gids op het gebied van kunst, cultuur en 
lifestyle met een oplage van 73.591en een bereik van 219.000. De lezers zijn kritische, maatschappelijk 
betrokken mensen, maar ook levensgenieters met een kosmopolitische instelling en een grote 
bestedingsruimte.  
 
Ook zullen we in andere dagbladen die buiten de Persgroep vallen advertenties voor de film plaatsen.  
 
NRC Handelsblad is een landelijke avond kwaliteitskrant met nuancering en duiding van het binnen-  
en buitenlandse nieuws dat in een oplage van 201.619 uiteindelijk 491.000 personen bereik. 
We zullen 1/4e plaatsingen realiseren op de dag voor, van en na release. 
 
De Telegraaf 
¼ advertenties in de week van release en de week daarna. 
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Het Brabants Dagblad zullen we ook meenemen, zodat de film in Brabant extra onder de aandacht 
gebracht wordt. We zullen hier op de dag voor, van en na release een halve pagina advertentie 
plaatsen. 
 
Daarnaast leest de doelgroep graag, waardoor er zowel in film gerelateerde als meer algemene 
tijdschriften met de film zal worden geadverteerd. Op het gebied van film zal dit zijn in: 
Preview Magazine (oplage 150.000) 
FilmKrant (oplage 32.000) 
Filmagenda (oplage 180.000)  
En tevens in: in-theater folders/magazines, zoals regionale uitlopers. 
 
De secundaire doelgroep heeft nog een abonnement op een TV-gids of koopt deze wekelijks los. We 
willen daarom ook adverteren in: 
KRO Magazine 
VARA Gids 
VPRO Gids 
 
 
OUTDOOR 
Voor een snelle en massale bereiksopbouw van bijna 2.000.000 (18%), in combinatie met een hoge 
contactfrequentie (4,5 – 4,9), zullen er abri’s in de grote steden van Amsterdam, Utrecht, Rotterdam en 
Den-Haag worden ingezet om de film als een grote Nederlandse film te kunnen positioneren. 
De outdoor campagne wordt tevens ingezet omdat het een impactvol medium is, waar de consument in 
het straatbeeld niet omheen kan en 24 uur per dag zichtbaar is. Om tevens goed zichtbaar te zijn in 
bibliotheken zal er in samenwerking met de uitgever een landelijke mailing met de poster worden 
uitgestuurd naar alle bibliotheken in Nederland. 
 

 
*Voorbeeld abri campagne op basis van de cover van het boek 
 
 
ONLINE 
Via het Google inhoudsnetwerk zullen er banners worden ingekocht, waarbij getarget wordt op hoger 
opgeleide personen in de leeftijdscategorie 35-49 jaar.  Hierbij kan gedacht worden aan titels als 
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elsevier.nl, hpdetijd.nl etc. Daarnaast zullen we ons ook richten op een breder hoger opgeleid publiek 
door de inzet van het nieuwsnetwerk op diverse nieuws gerelateerde websites zoals NU.nl, Metro.nl, 
Regionale dagbladen sites, AT5.nl, RTLNieuws.nl en NOS.nl. De bannercampagne richt zich 
voornamelijk op branding van het merk en de release, waarbij het aantal contactmomenten met de 
consument in een korte periode enorm groeit in de aanloop van de release. Met deze campagne zullen 
8.000.000+ views worden bereikt. 
Daarnaast zullen er videostream websites, zoals Youtube, worden ingezet om naast de bannering de 
emotionele waarde meer over te kunnen brengen. Hierbij wordt gebruikt gemaakt van de TV spot, 
welke alvorens de opgevraagde video zal worden vertoond. Hiermee zal 760.000 maal de tv spot 
worden vertoond.  
 
Tot slot zal er ook een deal worden gemaakt in de samenwerking en campagne met De Persgroep, 
waarbij zij een online campagne beschikbaar stellen op vk.nl, parool.nl de de diverse Volkskrant apps.  
 
 

 
Ver voorafgaand de release in de bioscoop en de release op DVD/Blu-ray zal er voor de consument 
gemakkelijk informatie beschikbaar moeten zijn op internet. Om deze reden zal er een website worden 
ontwikkeld (www.dehelleveeg.nl), waar alle informatie van de film te vinden is.  
 
Met het artwork van de film en filmstills zal er veel gebruik worden gemaakt van visuals, om de 
consument op een leuke manier kennis te laten maken met de film en de stilistische beelden. Op de 
website zal informatie over de release, exclusieve clips, trailers, filmstills, bestel kaarten button, 
informatie over de cast en regisseur en een verwijzing naar de Twitter en Facebook pagina van De 
Helleveeg. 
 
Ook zal er via social media een speciale Helleveeg Twitter en Facebook account worden opgezet, zodat 
al in een vroeg stadium kan worden gecommuniceerd over de release van de film. Dit zal worden 
gedaan vanaf de bekendmaking van de film en daarna alle informatie verspreiden over de cast, start 
opnames e.d.  
 
Tevens zal de film via de Entertainment One Benelux Facebook-(bijna 18.000 likes) en Twitterpagina 
(bijna 2000 volgers) worden aangejaagd.  
 
 

Single 

 
We zullen samen met een bekende zanger of zangeres een single opnemen, die tevens de titelsong van 
de film zal zijn. Deze single kun je gratis dowloaden wanneer je een bioscoopkaartje voor de film koopt. 
De single zal in samenspraak met eOne door de manager van de zanger(es) worden geplugd en tijdens 
een bekend radioprogramma, zoals Giel!, in première gaan. Ook zal de videoclip zijn première krijgen bij 
een goed bekeken TV programma, waarbij beelden van de film worden vertoond. Op de première zal de 
zanger of zangeres ook aanwezig zijn en dit lied na afloop van de film live ten gehore brengen.  
Ideeën zanger/ zangeres: 
- Douwe Bob 
- Maaike Ouboter 
- Michael Prins 
- Laura Jansen 
- Ellen Ten Damme 
- Tim Knol 
- Blaudzun 
- Guus Meeuwis (wellicht te volks??) 

Website & Social Media 
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• Bioscoopkaarten en premièrekaarten 
• Entertainment One Benelux DVD’s 
• Boeken 
• Volkskrant specials 
• Single bekende zanger/zangeres 
• Boekenleggers 

 
 

 

DE BEZIGE BIJ  
De Bezige Bij is één van de belangrijkste literaire uitgeverijen van Nederland, zowel op het gebied van 
Nederlandse als vertaalde literatuur, fictie en non-fictie. Als uitgever van het boek De Helleveeg zullen 
zij als joint promotion partij aan de film worden gekoppeld om het boek, naast de film, ook weer 
opnieuw extra op de kaart te zetten. Zo zullen zij de film ondersteunen door middel van het volgende. 
 
Voor de release van de film zal een speciale filmeditie van het boek in de boekhandels verschijnen, 
waarbij gebruik wordt gemaakt van het artwork van de bioscoopfilm. 
Hierin zal tevens een boekenlegger worden bijgevoegd, waarbij meer informatie over de film en de 
betreffende acteurs te vinden is. De voorzijde van het boek zal daarnaast nog worden voorzien van een 
sticker, waarbij duidelijk wordt gerefereerd naar de bioscooprelease. Dit om ook van de buitenzijde 
duidelijk te communiceren wanneer de release van de film plaatsvindt.  
 
Om ook in de bioscopen zichtbaar te zijn zal er een mini-booklet worden ontwikkeld van het eerste 
hoofdstuk uit het boek. Deze mini exemplaren zullen worden verspreid richting de bioscopen. Op deze 
booklets zal ook weer duidelijk de release van de film worden vermeld, maar krijgt de uitgever ook de 
kans om hun boek te promoten en de verkoop hiervan te stimuleren doordat de consument 
geïnteresseerd raakt na het lezen van het eerste hoofdstuk. 
 
BRUNA 
Vanwege de directe link met de boekhandels, zal er ook een samenwerking worden gezocht met de 
Bruna. Bruna is één van de bekendste retail organisaties met ruim 380 winkels verspreid door heel 
Nederland. In de filialen zal de Bruna displays plaatsen, met de filmedities van de boeken prominent in 
het schap inclusief de posters van de film. Als tegenprestatie zal er een screening voor Bruna worden 
georganiseerd op een nader te bepalen locatie. Door middel van kraskaarten maken uiteindelijk 500 
klanten van de Bruna kans op bioscoopkaarten voor de film, het fysieke boek, de digitale editie of 
korting voor de Bruna, dat voor de Bruna weer zorgt voor extra traffic naar de winkels.  
Naast de Bruna zal er in samenwerking met de uitgever een gecombineerde A2 poster van de film en 
het boek worden gedrukt. Op deze posters, welke door de uitgever richting de vele boekhandels zal 
worden verspreid, zal groots de film en release worden gecommuniceerd in combinatie met een sticker 
van de verkoopprijs van het boek. 
 
NS  
Samen met de NS organiseren we de eerste filmvertoning in een trein ooit. Al rijdend van Amsterdam 
naar Brabant, via diverse Brabantse steden kunnen NS reizigers de film bekijken tijdens een speciale 
voorpremière. NS reizigers kunnen zich hier via een speciale website voor aanmelden. Cinemec zal de 
projectie en het geluid van deze speciale voorpremière verzorgen.  

Merchandise 

Samenwerkingen 
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Uitgeverij de Bezige Bij 
Samen met de uitgeverij organiseren we boekverfilmingsavonden in diverse bioscopen door heel 
Nederland. Tijdens deze avond wordt de film vertoond inclusief lezing (of streaming van deze lezing) 
door A.F.Th. van der Heijden.  
 

PUBLICITEITSPLAN 
De Helleveeg 

 
 

De Helleveeg 
 

Synopsis 
In De helleveeg, naar het gelijknamige boek van A.F.Th van der Heijden maken kennis met Albert 
Egberts en zijn tante Tiny. Tiny lijdt behalve aan smetvrees ook aan een dwangmatig scherpe tong. 
Voor Albert is tante Tiny, schertsend Tientje Poets genoemd, even afschrikwekkend als intrigerend. 
Eenmaal zelf vader geworden stuurt Albert aan op een grote confrontatie, waarbij eindelijk alle 
familiegeheimen aan het licht komen. De Helleveeg is een tragikomedie onder regie van Andre van 
Duren (De Bende van Oss).  
 
Logline: 
Een intrigerend en tevens komisch verhaal over verschillende persoonlijkheden en familiegeheimen in 
de jaren ’50 in Brabant.  
 
Releasedatum:   2015 
Première   weekend voor release 
Productie maatschappij:  Sigma Pictures  
Producent:   Matthijs van Heijningen en Guurtje Buddenberg 
 
Verhaal    A.F.Th van der Heijden  
Scenario:   Andre van Duren (De Bende van Oss) 
Camerawerk:    nnb 
 
Regisseur:  Andre van Duren (De Bende van Oss) 
Cast:  
Namen aan worden gedacht:  
Vrouwen (op wensvolgorde): 
Jong: Sallie Harmsen, Hannah Hoekstra, Katja Herbers 
Midden: Anna Drijver, Thekla Reuten, Karina Smulders, Sylvia Hoeks 
Ouder: Ricky Koole, Johanna ter Stege, Liz Snoijink,  
 
Mannen (op wensvolgorde): 
Jong: Reinout Scholten van Aschat, Robert de Hoog, Teun Luijkx 
Midden: Benja Bruijning, Michiel Huisman, Matthias Schoenaerts, Gijs Naber 
Ouder: Fedja van Huet, Pierre Bokma, Gijs Scholten van Aschat 
 
(zie bijlage voor opties combinaties) 
 
Mede mogelijk gemaakt door:  nnb 
 
Distributeur:   Entertainment One Benelux 
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Genre    Tragikomedie 
Doelgroep 1. v/m (65/35%), 35-49 jaar, hoogopgeleid. 
2. 50+ m/v hbo+ 
3. Hbo+ studenten, filmliefhebbers, literair.   
 
Productieplanning (uitgaande van release in september 2015) 
 
Start opnames   voorjaar 2015 
Teasertrailer gereed:  mei 2015 
Poster gereed:   april/mei 2015 
Trailer gereed:   juni 2015 
Print gereed:   half juli 2015 
Vroege persvoorstelling  zes weken voor release  
Landelijke persvoorstelling een week voor release 
 
Het publiciteitsplan is opgedeeld in verschillende fases: 
 

- Kick Off (voorafgaand aan opnames) 
- Setpubliciteit (tijdens opnames) 
- Pre publicity (na opnames) 
- Première publiciteit (alle aandacht n.a.v. première) 
- Release publiciteit (rondom de officiële release, van recensies, interviews tot TV optredens) 
- Overig/diverse 

 
We willen graag rond de release met interviews zichtbaar zijn in diverse magazines, dagbladen en TV 
gidsen. Rekening houdend met lange deadlines kunnen we ervoor kiezen om speciale 
interviewaanvragen (bijvoorbeeld met fotoshoot) apart in te plannen en kleine interviews, of interviews 
voor bladen met korte deadline, tijdens de persdag. We moeten bepalen of setpubliciteit bewaard moet 
worden tot rond release of dat het direct gepubliceerd mag/moet worden en dat deze media rondom 
persdag en/of première opnieuw aandacht aan de film besteden.  
 
Met het inplannen van de persdag moeten we rekening houden met beschikbaarheid van talent, 
deadlines en dat we niet concurreren met de publiciteit die we apart nog met de première kunnen 
genereren.  
 
We werken met publiciteit ook samen met uitgever De Bezige Bij, zodat we naast de entertainment- en 
filmredacties, ook de boekenredacties bereiken. 
 
 

Free publicity fasering 
 
Fase 1: kick off 
Eind 2014  Persbericht komst film en opnames 
   Vermelding in RTL Boulevard / SBS Shownieuws 
   NU.nl 
   Diverse andere media 
Eind jan/ begin 2015 Persbericht eerste castnamen 
   Vermelding in RTL Boulevard / SBS Shownieuws 
   NU.nl 
   Diverse andere media 
Januari 2015  Persbericht nieuwe naam en start opnames 
   Vermelding in RTL Boulevard / SBS Shownieuws 
   NU.nl 
   Diverse andere media   
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Fase 2: set publicity 
De opnames zijn in Brabant. Om de setvisits goed te laten verlopen huren we een (ervaren) setpublicist 
in. In overleg met producent zullen er geschikte dagen worden uitgekozen. 
 
Wishlist aanwezige pers, in elk geval: 
RTL Boulevard, SBS Shownieuws, Nu.nl, Omroep Brabant, Brabants Dagblad, ANP, Films en Sterren, 
Telegraaf, Pathé.nl, Metro, De Filmkrant, Algemeen Dagblad en enkele bladen (bijvoorbeeld JAN 
Magazine, Elsevier, Vrij Nederland). 
 
Aanwezigheid van fotografen proberen we te beperken, zodat we regie houden over het beeld wat naar 
buiten komt. 
 
Fase 3: pre publicity 
 
Momenten voor persberichten 
Naast bekendmaking van cast en start opnames, zijn dit ook aanleidingen om een persbericht te 
versturen: 

- Titelsong (erg belangrijke reden om voor releasepubliciteit extra aandacht te krijgen*) 
- Gouden Film 
- Première  

 
*Omdat er tussen de opnames en de release geruime tijd zit, is de titelsong en de trailerprimeur e.d. 
extra belangrijk. Omdat de publiciteit rondom de opnames inmiddels alweer van de radar is verdwenen.  
 
Publicitair zou het interessant zijn als de titelsong wordt gezongen door een Nederlandse 
zanger/zangeres zoals een Laura Jansen, Ellen ten Dame, Boudewijn de Groot, Acda & De Munnik, 
Ilse deLange, Michael Prins, Douwe Bob.   
 
Poster online première 
Op bijvoorbeeld Pathe.nl 
 
Trailer première op TV en online 
RTL Boulevard 
Volkskrant (i.v.m. mediapartnerschap) 
 
Persdag  
We willen een persdag organiseren met de castleden van De Helleveeg, regisseur Andre van Duren en 
auteur A.F.Th van der Heijden. Dit duurt een hele (werk)dag (09.00/10.00 – 17.00 uur) en in die tijd 
kunnen we zoveel mogelijk interviews plannen. Dit zorgt ervoor dat de acteurs veel interviews op één 
dag kunnen doen in plaats van verschillende dagen. Wij maken hiervoor meestal gebruik van een 
praktische locatie, zoals Hotel American of Hotel The Grand in Amsterdam.  De voorkeur gaat uit naar 
een persdag enkele weken voor release (2 maanden van tevoren). Dan is er nog ruim de tijd om het 
interview te plaatsen.  
 
Hangt er ook van af  wat er tijdens setvisits wordt gegenereerd (maar nog niet wordt gepubliceerd), 
maar in ieder geval: RTL Boulevard, SBS Shownieuws, Novum Nieuws, ANP Video, dagbladen en 
meer. 
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Print / losse interviews / in progress 

Wishlist (realisatie afhankelijk van casting) 
 

 
     

MEDIUM OPLAGE 
SUGGESTIE INTERVIEW 
VOORSTELLEN OPMERKINGEN  

Dagbladen        
AD 430.814 Interview castlid   
De Telegraaf 616.808 Interview castlid   

De Volkskrant 265.200 
Interview castlid/Andre van 
Duren   

Het Parool 79.406 Interview Andre van Duren   
Metro 459.216 Interview castlid   

NRC Handelsblad 204.893 
Interview castlid/Andre van 
Duren/A.F.Th van der Heijden   

NRC.Next 81.069 Interview castlid   
Sp!ts 374.878 Interview castlid   

Trouw 109.795 
Interview Andre van 
Duren/A.F.Th van der Heijden   

Nederlands Dagblad 26.220 
Interview castlid/Andre van 
Duren   

     
Magazine - maandbladen oplage    
Ditjes en Datjes 650.000 Interview castlid   
Filmkrant 35.000 Interview Andre van Duren   
Preview 100.000 Interview jong castlid   
CatherineNU 92.500 Interview ouder castlid   
ANWB Kampioen 3.557.735 Interview castlid   

Jan 206.000 
Duo-interview 
Reinout/Geza/Hannah/Sigrid   

Red Magazine 54.967 Interview vrouwelijk castlid   
Elle 90.917 Interview vrouwelijk castlid   
Linda Magazine 194.680 Interview castlid   
ZIN 82.833 Interview A.F.Th van der Heijden   
Nouveau 58.691 Interview vrouwelijk castlid   
Glamour 121.062 Interview jong castlid   
Marie Claire 79.272 Interview vrouwelijk castlid   
Beau Monde 89.201 Interview castlid   
BLVD-Man 33.396 Interview mannelijk castlid   

HP de Tijd 28.887 
Interview Andre van 
Duren/A.F.Th van der Heijden   

Elsevier 115.235 
Interview Andre van 
Duren/A.F.Th van der Heijden   

Vrij Nederland 45.783 
Interview Andre van 
Duren/A.F.Th van der Heijden   

De Groene Amsterdammer 21.023 
Interview Andre van 
Duren/A.F.Th van der Heijden   
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SPOOR 1.310.108 Interview A.F.Th van der Heijden   
Vogue 68.659 Interview vrouwelijk castlid   
Opzij 47.246 Interview ouder castlid   
     
Magazine - weekbladen       
Volkskrant Magazine 327.659 Interview A.F.Th van der Heijden   
VROUW Magazine 
(Telegraaf) 550.000 

Interview castlid 
  

Flair 104.009 Interview castlid   
Libelle 426.997 Interview castlid   
Margriet 245.018 Interview castlid   
Esta 69.379 Interview castlid   
Viva 84.031 Interview castlid   
Vriendin 123.765 Interview castlid   
Primero 60.000 Interview castlid   
Prive 176.959 Première   
Party 54.808 Première    
Weekend 166.929 Première   
Story 114.519 Première   
     
Boekenpers     

Boekblad 2.300 
Interview A.F.Th van der Heijden 
/ Andre van Duren   

Boekmagazine 7.000 
Interview A.F.Th van der Heijden 
/ Andre van Duren   

Boekzine 1.500 
Interview A.F.Th van der Heijden 
/ Andre van Duren   

     
Regionale kranten     
Brabants Dagblad 114.987 Setvisit   
Eindhovens Dagblaf 96.963 Setvisit   
BNdeStem 99.902 Setvisit   
De Meierij 80.750 Setvisit   
     
TV Gidsen       
TrosKompas 387.000 Setvisit   
TV Film 125.000 Vermelding   
TV Krant 171.500 Interview castlid    
Veronica Magazine 786.576 Interview castlid    
Mikro Gids 450.718 Interview castlid/Andre    
Vara Gids 321.727 Interview castlid/Andre   
VPRO Gids 238.822 Interview A.F.Th/Andre   
AVRObode 252.095 Interview castlid   
KRO Magazine 126.885 Interview Andre   
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Online 

- website (via marketing) 
- social media: twitter en facebook 

 
Acties en redactionele aandacht, online wishlist: 
 
Website Mogelijkheid 
NIEUWS   
Nu.nl Interview castlid 
Ad.nl Interview castlid 
Telegraaf.nl Trailer/setvisit 
Parool.nl Interview castlid 
Volkskrant.nl Interview castlid 
   
FILM  
Moviemachine.nl o.a. recensie 
Belbios.nl o.a. recensie 
Pathe.nl o.a. setvisit 
Filmtotaal.nl  o.a. recensie 
Movienewz.nl o.a. setvisit 
Filmorama.nl o.a. recensie 
Film1.nl o.a. recensie 
Filmpjekijken.com o.a. recensie 
Castingnieuws.nl o.a. vermeldingen 
   
ENTERTAINMENT  
Showbiznews.nl Setvisit 
Bruno.nl Setvisit 
Skyradio.nl Aankondiging 
   

VROUWEN  
Vrouwonline.nl Interview castlid 

Ze.nl Interview castlid 

Viva.nl Interview castlid 

Libelle.nl Interview castlid 
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Persvoorstellingen 

Voor film -en entertainmentpers organiseren we twee persvoorstellingen: een vroege persvoorstelling 
voor long lead bladen en een landelijke persvoorstelling voor dagbladen en online. 
 
Vroege persvoorstelling minimaal zes weken voor release (half juli 2015) 
Landelijke persvoorstelling: een week voor release (begin september 2015) 
 
Extra screenings: zijn mogelijk bij de screeningroom van Entertainment One Benelux 
 
 
Fase 4: première publicity 
 
Nederlands Film Festival 
Het Nederlands Film Festival (hierna genoemd als NFF) vindt eind september 2015 plaats in Utrecht. 
We zouden graag tijdens het NFF (streven: openingsfilm) in première gaan met De Helleveeg. Dit is 
publicitair interessant, omdat op de opening van het NFF alle belangrijke (rode loper)pers aanwezig is. 
Verder biedt dit meer publiciteitsmogelijkheden door de activiteiten van het NFF (extra magazine, extra 
persberichten, workshops en meer).  
 
We nodigen BN’ers uit voor onze première om extra publiciteit te genereren. Naast cast, regisseur en 
scenarist komt A.F.Th van der Heijden ook over de rode loper.  
 
Voor de première zouden we graag de presentatie in handen leggen van een Bekende Nederlander als 
Matthijs van Nieuwkerk.  
 
Verder versturen we een week voor de première een persbericht met een uitnodiging. Dit wordt 
verstuurd naar entertainmentpers, zoals RTL Boulevard, SBS Shownieuws, Privé, Story,  
Filmpers, nieuwspers, zoals Novum Nieuws en ANP, maar ook fotografen, website (zoals nu.nl, 
telegraaf.nl, vrouwenwebsites). 
 
Ook zetten we acties uit met relevante sites, print, radio, waarbij het publiek premièrekaarten kan 
winnen (indien mogelijk). 
 
Film by the Sea 
Film by the Sea vindt half september 2015 plaats in Vlissingen, Zeeland. Dit zou een alternatief kunnen 
zijn van het NFF. Interessant is de relatie van Film by the Sea met CPNB en (ex)voorzitters zoals Kees 
van Kooten. 
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Fase 5: release publicity 
 
A.F.Th van der Heijden on Tour 
Twee weken na release, rond de NS Publieksprijs (in samenwerking met CPNB), doet A.F.Th van der 
Heijden per trein, samen met Andre van Duren en castleden, twee steden aan waarbij hij een stuk gaat 
voorlezen en vervolgens de film wordt vertoond (met daarna Q&A’s).  
 
In de trein is er een special coupe voor A.F.Th van der Heijden, castleden en Andre van Duren: De 
SocialCoupe (http://www.socialcoupe.nl/?page_id=236)  
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OVERIGE PREMIERE PUBLICITY: 
 
- Landelijke persvoorstelling voor (lokale/regionale/landelijke) dagbladen en websites. 
 
- Castbezoeken (incl. regisseur en/of schrijver) bij theaters. 
 
- Publicatie van eerder afgenomen interviews met de cast en recensies worden rondom de release 
geplaatst.  
 
- Acties op radio + (telefonische) interviews. (nodig: cast, regisseur, scenarist) 
Wishlist  
Commercieel:  
Q Music – voorstel jong castlid 
3FM – voorstel jong castlid 
 
Regionaal:Omroep Rijnmond, RTV Utrecht, Omroep Brabant, RTV NH.  
Opinie:  
Radio 1 – voorstel Andre van Duren, ouder castlid 
Radio 2 – voorstel castlid 
Radio 5 -  voorstel castlid 
 
- In week tussen première en release: tv optredens 
Wishlist  
DWDD – voorstel A.F.Th van der Heijden, Andre van Duren 
Pauw & Witteman – voorstel Andre van Duren 
Vandaag de Dag – voorstel premièreverslag  
Opium TV – voorstel castleden 
Kunststof TV– voorstel Andre van Duren en/of castleden 
Nieuwsuur – voorstel premièreverslag / A.F. Th van der Heijden 
Koffietijd – voorstel castleden 
Studio Max Live – voorstel castleden 
Tijd voor Max – voorstel castleden 
RTL Late Night – voorstel castleden 
Jinek op Zondag – voorstel castleden 
Show Vandaag – voorstel castleden 
Een Vandaag -  portret A.F.Th van der Heijden 
Tros TV Show – portret A.F.Th van der Heijden 
 
- Printinterviews met de cast en recensies worden rondom de release gepubliceerd, net als acties met 
bijvoorbeeld vrijkaarten, overige vermeldingen en filmtips. 
 
- Persbericht Gouden Film (100.000e bezoeker) + geselecteerde pers exclusief bij overhandiging 
Gouden Film aan regisseur en acteur(s). 
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OVERIG / DIVERS   
 

- EPK 
Trailer en filmfragmenten worden geselecteerd voor op een EPK. Nodig op digibeta (vijf stuks) en op 
DVD. Wie gaat dat maken en wat zijn de kosten per digibeta? 
  

- Persmap 
Er wordt een persmap gemaakt voor de pers, waarin meer informatie over de film, regisseur, cast, 
schrijver en meer is te vinden. Deze worden verschaft bij de persvoorstellingen, maar is ook via ons 
extranet te downloaden. 
 

- Voorpremière (i.s.m. media / in theaters) 
Tweeledig. Eventuele voorpremières met Pathé (betaald). Voor publiciteit interessant om een gratis 
promotionele voorpremière op te zetten met een mediapartij (bijvoorbeeld een Libelle). 
 

- Knipselmap 
Een knipselmap met een greep uit de publiciteit rondom De Helleveeg wordt na de release gemaakt 
voor o.a. regisseur en producent.  
 

- Publicaties 
Publicaties worden bijgehouden in een publiciteitsoverzicht. Deze wordt vanaf begin van de 
zomervakantie elke twee weken naar de producent verzonden. 
 

- Social Media 
Er wordt een speciaal De Helleveeg facebook en twitter aangemaakt. Hierop zullen nieuwsberichten 
over de film op te komen staan, maar ook leuke acties, weetjes, publiciteit en meer.  
 
 
Belangrijke data 2015: 
 

 6 maart 2015 - Boekenbal 
 Eind maart – Boekenweek 
 Eind april – Wereld Boeken Dag 
 Begin september – Manuscripta (www.manusscripta.nl)  
 Half september – Film by the Sea 
 Eind september – Nederlands Film Festival 
 Half oktober – uitreiking NS publieksprijs 
 Begin november – uitreiking AKO literatuurprijs 

 
In samenspraak met de uitgever gaan we op Manuscripta het boek en de film promoten. Dit doen we 
door middel van het verspreiden van posters, het vertonen van de trailer en een meet&greet met een 
castlid en/of regisseur.
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SOCIAL MEDIA 
Op social media zal er ook aandacht zijn voor de film. De film krijgt een eigen facebook en twitter 
account. Dit zal worden ingevuld met nieuwsberichten over de film, maar ook met acties, publicaties en 
andere dingen omtrent de film.  
 
Voorbeeld (facebook): 
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Voorbeeld (twitter): 

 
 
 


