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Om dat mogelijk te maken initiëren en versterken we 
samenwerkingen tussen private, publieke en culturele partners 
met als doel samen meer maatschappelijke impact maken 
met toonaangevende kunst- en culturele projecten. Dat maakt 
Brabant C (meer dan) een investeringsfonds: wij zijn financier, 
matchmaker en ontwikkelaar. Met elkaar creëren we meer 
positieve impact door en voor cultuur.

In deze propositie zetten we onze visie en missie uiteen; 
stellen we onze ambities en doelen richting 2030; en 
beschrijven we in hoofdlijnen met welke strategie en 
werkwijze we deze willen en kunnen bereiken. 

Inleiding
Brabant C investeert in kunst en cultuur 
met maatschappelijke impact. Hierdoor 
dragen wij bij aan het creëren van 
partnerschappen en verbindingen tussen 
mensen, bedrijven en organisaties 
en verrijken we de maatschappij met 
waardevolle nieuwe inzichten en 
perspectieven. 
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Voortdurend in ontwikkeling

Brabant C is in 2015 opgericht om het cultuuraanbod van de 
provincie te stimuleren en verstevigen. Wij financieren kunst- 
en cultuurprojecten met (inter)nationale ambitie, potentie en 
betekenis. Projecten die de provincie aantrekkelijker maken en 
het cultuursysteem versterken. 

In 2018 zetten we een nieuwe koers in door onze missie te 
verbreden en financieringsmodellen door te ontwikkelen. 
We introduceerden subsidies met een leencomponent om 
revolverende middelen te realiseren. Ook gingen we ons met 
nadruk richten op deskundigheidsbevordering en business 
development.

In 2020 toonde Brabant C zich flexibel met een tijdelijke 
regeling voor corona-ontwikkelprojecten. Tegelijk keken we 
vooruit: wat heeft de cultuursector in de provincie nodig om 
the next level te bereiken, en hoe kan Brabant C daaraan 
bijdragen? 

Lijn van maatschappelijke impact

De afgelopen jaren deden we gedegen onderzoek. Aan de 
hand van gesprekken met experts en spelers uit andere 
domeinen en een aantal pilots bepaalden we hoe we een meer 
diverse financieringsmix konden realiseren en andere partijen 
succesvol kunnen uitnodigen mee te betalen. 

De lijn van maatschappelijke impact blijkt het meest kansrijk. 
Vandaar dat Brabant C zich vanaf 2024 richt op kunst- en 
cultuurprojecten met maatschappelijke impact, en deze 
stimuleert, ondersteunt en financiert met publiek-private 
middelen. 

Eerder deden we al ervaring op met dergelijke projecten1. Dat 
resulteerde in de pilot Regeling Matching Impactprojecten en 
leverde een conceptpropositie op in 2022. Al deze stappen 
en inzichten vormen een solide basis voor de verdere 
ontwikkeling van Brabant C en het Brabantse cultuursysteem 
in de periode 2024-2027. 

Achtergrond



Impactproject

Possible Landscapes

DDW22: Quint Verschuren
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Possible Landscapes is een 
meerjarig programma dat nieuwe 
perspectieven voor duurzaamheid 
onderzoekt in verschillende 
regio's en casussen. Met behulp 
van verhalen en maquette 
installaties kunnen stakeholders 
deze perspectieven delen en 
dialogen voeren met bewoners. 
De installaties vormen samen een 
tentoonstelling die laat zien hoe 
het landschap van Nederland er 
letterlijk uit kan zien en welke 
ketens en waardesystemen erbij 
horen.

Duurzame leefomgeving
Biobased Creations + Stichting Building Balance +
Hurks + Van Gelder + Rabobank + De Meeuw + 
Provincie Noord-Brabant

1 Voorbeelden: Social Label Lab (Social Label), Matzer 
in bedrijf (MATZER Theaterproducties), World Design 
Embassies (Dutch Design Foundation), The Growing Pavilion 
(Biobased Creations en Dutch Design Foundation).
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Pionier in het topsegment 

Vanaf 2019 werd een stevige leningenportefeuille opgebouwd. 
Daarmee hebben we al meer dan één miljoen euro volgens 
plan kunnen revolveren, bijvoorbeeld door aflossingen. Geld 
dat opnieuw wordt geïnvesteerd in kunst en cultuur. Hierin zijn 
wij een ware pionier.  

Brabant C bouwde een uitgebreid portfolio op van projecten in 
het topsegment in alle cultuurdisciplines, verspreid door heel 
Brabant. Beeldende kunst, theater en dans, muziek en film, 
mode en design, urban culture en erfgoed. Allemaal actueel en 
innovatief, met een Brabants DNA en van internationaal niveau.  

Miljoenen mensen

Een aantal projecten werd bekroond met (internationale) 
nominaties en prijzen. Verschillende van onze partners maken 
nu deel uit van de landelijke culturele basisinfrastructuur (BIS) 
of verkregen Europese financiering². Boven alles: er werden 

prachtige voorstellingen, films en tentoonstellingen 
ontwikkeld, die zijn gezien door miljoenen mensen uit 
Brabant en ver daarbuiten.

Zo voldeed Brabant C de afgelopen acht jaar ruimschoots 
aan de opdracht en de afgesproken Key Performance 
Indicators (KPIs). We werden drie keer geëvalueerd en 
positief beoordeeld door de onafhankelijke bureaus KplusV 
en Berenschot. De aanbevelingen uit de evaluatierapporten 
zijn inmiddels overgenomen in onze werkwijze en 
instrumentarium.

² Onder anderen: Dutch Design Week, 
Theaterfestival Boulevard, November 
Music en BredaPhoto.

Trackrecord 
Brabant C financierde tot nu toe  135 culturele projecten. 

De  22,4 miljoen euro die bij oprichting 

beschikbaar was, is in 8 jaar tijd meer dan verviervoudigd: 

via de multiplier is in totaal  99,2 miljoen euro 

geïnvesteerd in Brabantse kunst en cultuur. 
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Toename cofinanciering

Sinds 2020 zetten we meer en meer in op publiek-private 
samenwerking en financiering. Het resultaat is een toename 
in private cofinanciering. De in 2022 ingevoerde pilot Regeling 
Matching Impactprojecten speelde hierbij een belangrijke rol.  

• Aandeel private financiering in Brabant C projecten in 
2022: 1.117.000 euro

• Waarvan aandeel private financiering in regeling Matching 
Impactprojecten in 2022: 337.000 euro

Kennis en expertise

Het team van Brabant C beschikt op de volgende terreinen 
over uitgebreide knowhow: 

• Cultureel netwerk in de volle breedte (alle disciplines, 
nationaal en internationaal).

• Scouten en aanjagen van veelbelovende en vernieuwende 
initiatieven.

• Inzicht in culturele ontwikkelingen en financieringen in 
Nederland en Europa.

• Professioneel begeleiden en verantwoorden van 
financieringen en leningen (backoffice, beheersysteem).

• Professioneel beheer van leningenportefeuille, inclusief 
risicoanalyse.

• Communicatie en marketing in het culturele veld.
• Stimuleren en faciliteren van innovatieve financieringsmix 

in de culturele sector.
• Faciliteren en opbouwen van publiek-private 

samenwerkingen en multi-stakeholder partnerschappen.
• Cultureel ondernemerschap.
• Business development.
• Duiden, meten en monitoren van maatschappelijke 

impact.
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• Brabant C introduceert pilot Matching Impactregeling en kan 
daardoor private bijdragen in cultuurprojecten matchen

• Brabant C ontwikkelt impact dashboard voor partners 
• Private en maatschappelijke 

organisaties nu ook als 
partner bij Brabant C

• Opleveren prepropositie 
volgende fase Brabant C

2014

2022

Tijdlijn 2015

2018

2020

2018

2019

2021

• Besluit GS oprichting 
Stichting Brabant C

• Businessplan Brabant C

• Nieuwe werkwijze en investeringsreglement in 
werking

• Verbreden missie Brabant C: versterken 
cultuursysteem en bijdragen aan vernieuwing van 
financiering in cultuur

• Inspanningsverplichting revolverendheid wordt 
resultaatverplichting, instellen KPI’s

• Financiering van (inter)nationale projecten heeft 
altijd minimaal 25% leencomponent

• Van 13 naar 7 criteria
• Meer aandacht voor business development

• Aanpassing Brabant C governance n.a.v. uitspraak 
Raad van State

• Investeringsreglement wordt omgezet 
in subsidieregeling onder de algemene 
subsidieverordering Noord - Brabant

• Brabant C voert in mandaat van GS de betreffende 
paragrafen van de subsidie-regeling uit

• Eerste verkenning ‘bedrijven betalen mee’ en 
publiek-privaat financieren

• Aanpak cultuur met maatschappelijke impact 
• Onderzoek impact en impact financieren
• Bouwen netwerk maatschappelijke en private 

organisaties
• Brabant C introduceert Social Profit Canvas als 

model en instrument om culturele partners te 
helpen hun impact te duiden

• Oprichting 
Stichting Brabant C

• Financierings-reglement Brabant C
• Statuten Brabant C
•  Brabant C gaat van start!

• Besluit tot continuering Brabant C
• Businessplan 2019- 2022
• Extra inspanningsverplichting om te revolveren 

door in 2020 30% financiering in de vorm van 
leningen te verstrekken

• Corona-coulance
•  Brabant C krijgt mogelijkheid corona-

ontwikkelprojecten te financieren
• Verkenning oprichten publiek-privaat cultuurfonds
• Bouwen aan netwerk private organisaties

eerste
helft

tweede
helft



Partners over Brabant C

Directeur Dutch Design Foundation

Martijn Paulen
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“De maatschappelijke vraagstukken 
van nu vragen om ontwerpkracht. Om 
daarmee ook echt impact te maken 
is de samenwerking met publieke en 
private partijen voorwaarde. World 
Design Embassies heeft door de 
samenwerking met Brabant C een 
vliegende start kunnen maken om voor 
tal van thema’s die impact te creëren. 
Bijvoorbeeld door biobased bouwen op 
de agenda te zetten met the Growing 
Pavilion. Inmiddels uitgegroeid tot een 
netwerk van bouwers, ontwikkelaars, 
ontwerpers en publieke partners die 
concreet werken aan biobased huizen 
in de woningbouwopgave van nu."

Klokgebouw: Sjoerd Eickmans
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Iets Met Boeren: Rob ten Broek
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De voorstelling die inzicht 
biedt in de actuele landbouw en 
die boeren en niet-boeren met 
elkaar in gesprek brengt over 
ons eten. De productie Iets met 
Boeren geeft op theatrale wijze 
inzicht in de actuele landbouw 
en wil zo polarisatie in het 
landbouwdebat bestrijden. 
Het stuk wordt op diverse 
boerderijen uitgevoerd in 
samenwerking met boeren en 
inwoners uit de dorpen waar 
het speelt. 

Iets Met Boeren

Iets Met Boeren: Rob ten Broek

Landbouwtransitie
Bureau Pees + ZLTO + HAS

Impactproject
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Propositie 
Brabant C 
2030

Visie

Kunst en cultuur zijn een vaste waarde binnen het 
Brabantse ecosysteem. Ze gelden ook in andere domeinen 
als vanzelfsprekende partners en worden publiek-privaat 
gefinancierd.
Door cofinanciering en samenwerking in vitale coalities 
komen we tot ambitieuze projecten die positief bijdragen 
aan maatschappelijke vraagstukken. Zo zetten we cultuur uit 
Brabant nationaal en internationaal op de kaart.

Missie 

Brabant C initieert en versterkt samenwerkingen tussen 
private, publieke en culturele partners met als doel: samen 
meer maatschappelijke impact maken met toonaangevende 
kunst- en culturele projecten.

Wij zijn meer dan een investeringsfonds. Wij zijn financier, 
matchmaker en ontwikkelaar van professionele kunst en 
cultuur, voor de maatschappij als geheel en Brabant in het 
bijzonder. Met elkaar creëren we meer waarde door en voor 
cultuur.

Momentum

Omvangrijke transitieopgaven, de geopolitieke situatie, 
(de nasleep van) corona en andere actuele ontwikkelingen 
die samenwerking vereisen: kunst en cultuur spelen 
in toenemende mate een rol in onze omgang met 
maatschappelijke thema’s en vraagstukken op zowel lokaal, 
provinciaal, nationaal als Europees niveau. 

Toch is het voor opdrachtgevers en organisaties nog 
niet altijd makkelijk creatieve makers te betrekken 
in die zoektocht. Versnippering in het culturele veld, 
onvoldoende netwerkbereik, gebrek aan kennis over 
samenwerkingsmogelijkheden en -processen: zaken die 
dringend beter gefaciliteerd dienen te worden om positieve 
maatschappelijke impact te maken.  

Daarom is het nu het uitgelezen moment voor Brabant C om 
voort te bouwen op de opgedane ervaring en om alle kennis 
en expertise op dit gebied te verzilveren en te bestendigen. 
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“Wij zijn van nature gefocust op 
oplossingen, wat vaak standaard en 
bekende oplossingen zijn. Voor ons is 
het van belang om samen te werken 
met de kunst en cultuursector omdat 
zij anders naar vraagstukken kijken. 
Waardoor andere type oplossingen 
ontstaan waar wij uiteindelijk 
weer een business case van kunnen 
maken. Wat mij betreft de perfecte 
samenwerking."

DDW22: Quint Verschuren

Onze samenwerking rondom Possible Landscapes 
samen met Biobased Creations en Hurks werd 
uitgezonden op RTL Z. Bekijk het item hier:

Partners over Brabant C

Commercieel directeur Hurks

Koen Waijers
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“Cultuur en technologie zijn 
beide middelen om menselijke 
ervaringen te verbeteren. 
Door te investeren in cultuur 
stimuleren we de creativiteit 
en het talent van de inwoners, 
zorgen we voor sociale 
verbinding en dragen we bij aan 
de ontwikkeling van nieuwe 
ideeën en ervaringen om deze 
regio nog sterker op de kaart te 
zetten. Precies waarom wij de 
missie en visie van Brabant C 
onderschrijven."

Partners over Brabant C

Program Manager Society & Community 
Engagement ASML

Carl Leen



Projectontwikkelaar Heijmans Vastgoed 

Remco Overmars
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“Door kunst en architectuur 
te combineren ontstaat er een 
leefomgeving met een verhaal. 
Willemspoort Zuid als ‘goudgerande 
plek’ geeft Heijmans, kunstenaar 
Floris Hovers en keramisch atelier 
Cor Unum voeding om eigenheid aan 
de plek te geven en om de bewoners 
te verbinden. Kunst en cultuur kan 
bijdragen aan het stimuleren van 
sociale cohesie in wijken, zodat 
mensen zich meer betrokken voelen. 
Vanuit deze overtuiging werkt 
Heijmans samen met Brabant C."

Cor Unum
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Rollen van Brabant C

1. Matchmaker
Brabant C is verbinder, aanjager en pionier. We zijn overtuigd 
van de kracht van vitale coalities (multi-stakeholder 
partnerships). Duurzame partnerships moeten zorgvuldig 
tot stand komen. Belangen en ambities van alle partners 
moeten gekoppeld worden aan gedeelde doelen onder een 
gemeenschappelijk thema. 

Brabant C bouwt aan een netwerk van private en 
maatschappelijke partners. Partijen die het belang van cultuur 
inzien, zich (willen) inzetten voor maatschappelijke uitdagingen 
of een intrinsieke motivatie voor cultuur hebben. Tussen hen 
faciliteren we ontmoetingen en samenwerkingen. 

We blijven cultuurprojecten scouten en werken met Kunstloc 
samen aan de aansluiting van (nieuwe) talenten. Met onze 
matchmakingsevents spelen we ook in de totstandkoming van 
partnerships een actieve rol. 

Als kwaliteitslabel zijn we de aangewezen partij om 
professionele kunst en cultuur van topniveau te introduceren 
bij bedrijfsleven en maatschappelijke organisaties (en 
andersom). 

Brabant C is (meer dan) een 
investeringsfonds. Wij zijn 
matchmaker, financier en 
ontwikkelaar.

Regionale spreiding

Brabant C speelt in op de ambities en thematische 
zwaartepunten van een regio of stad. Daarbij borgen 
we regionale spreiding van projecten, investeringen en 
partnerschappen. 

Bedrijven en organisaties hebben vaak een specifiek regionale 
focus en (maatschappelijke) verantwoordelijkheid. Brabant 
C brengt vraag en aanbod bij elkaar, onder meer tijdens 
matchmakingsevents. Deze gerichte, regionale aanpak wordt 
vanaf 2023 stapsgewijs uitgebreid. 

1.1. Samenwerking met de B53

Brabant C verkent samenwerkingsmogelijkheden met de 
vijf grootste Brabantse steden (Breda, Eindhoven, Helmond, 
‘s-Hertogenbosch en Tilburg). Per stad onderzoeken we 
maatschappelijke thema’s, actuele ontwikkelingen in het 
culturele veld en potentiële partnerships.

1.2. Pilot matchmakingsevents

Met de gemeente Tilburg onderzoeken we de mogelijkheden 
voor een pilot: een matchmakingsevent voor (potentieel) 
geïnteresseerde private, maatschappelijke en culturele 
partners. Hier presenteren we inspirerende best practices en 
lichten we de impact toe van publiek-private samenwerkingen. 
Brabant C zoekt naast de B5 ook samenwerking met andere 
regio’s en partijen. 

3 Op het moment van schrijven zijn Oss en Roosendaal uitgenodigd als 
vaste partner in BrabantStad. Uiteraard zullen wij deze twee steden tijdens 
de businessplan fase betrekken bij de samenwerking. B5 wordt dan B7.
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1.3. Stimuleren regionale coalities

Stap voor stap ontstaat per regio een netwerk van (potentiële) 
partners uit het bedrijfsleven, onderwijs, maatschappelijke 
organisaties en het artistieke en culturele veld. We brengen 
in kaart welke maatschappelijke thema’s leven bij deze 
partners om gerichte, regionale coalities te stimuleren en 
projectontwikkeling aan te jagen. 

2. Financier
Als financier blijft Brabant C cultuurinterventies met 
maatschappelijke impact mogelijk maken, met publieke 
middelen. We gaan echter ook meer andere partijen 
verleiden mee te betalen. Op projectniveau, zoals met de 
Matching Impactregeling, maar ook op programmaniveau 
in coalitievorming rondom een maatschappelijk thema. De 
vorming van publiek-private fondsen op programmaniveau 
is ook een mogelijkheid. Daarnaast houden we aanvullende 
(Europese) financieringsregelingen nauwlettend in de gaten.

Ondanks groeiende erkenning, krijgen culturele partners nog 
niet vanzelfsprekend een rol toebedeeld bij het oplossen van 
maatschappelijke vraagstukken. Brabant C wil een belangrijke 
bijdrage leveren aan de vanzelfsprekendheid van deze rol van 
cultuur binnen duurzame partnerships. Op weg daarnaartoe 
is financiering uit publieke of provinciale middelen belangrijk: 
zo kan Brabant C als vliegwiel fungeren en deze projecten en 
partnerships mogelijk maken.

Open voor private partijen

Brabant C wil niet alleen op provinciale middelen 
leunen, maar het fonds ook openstellen voor financiële 
bijdragen van private partijen. Dat gebeurt gefaseerd, op 
realistische maar niet minder ambitieuze wijze.

• Brabant C onderzocht de financieringsbereidheid 
voor cultuur. Er is wel degelijk interesse, 
maar financieringsbereidheid is gebaat bij 
partnerschappen op basis van gedeelde 
doelstellingen, maatschappelijke thema's en 
ambities. In de projectideeën die daaruit ontstaan 
spelen aspecten als thematiek, regionale spreiding 
en de juiste energie en samenstelling een rol. 
Daarom vragen we partners in eerste aanleg niet 
direct om een investering in een fonds, maar om zich 
eerst aan te sluiten bij het netwerk van Brabant C 
(werktitel: Publiek-Privaat Brabant C, PP Brabant C). 
Op basis van geloof in de maatschappelijke waarde 
van cultuur en de intrinsieke motivatie.

• Brabant C selecteert in 2023 een aantal 
voorlopers in een leading coalition. Deze private 
of maatschappelijke partners willen PP Brabant C 
samen met ons vormgeven en uitbreiden en zijn 
uiteindelijk ook bereid te investeren. Samen met 
deze leading coalition werken we de marsroute 
uit. Het uiteindelijke brede netwerk bevat partners 
die (op termijn) willen investeren, voornamelijk 
thematisch, via projecten en partnerships.

• Het bestaande netwerk van private en 
maatschappelijke partners (met investeringshistorie 
of bestaande intrinsieke motivatie) wordt benaderd 
om zich bij PP Brabant C aan te sluiten.

• Daarnaast werken we, in samenwerking met onder 
meer de B5 en regio’s, actief aan het bereiken 
en inspireren van nieuwe partners en gerichte 
netwerkvorming (acquisitie). Een regionale en 
thematische aanpak kan daar een onderdeel van zijn.

• Partnerschappen dienen projecten in waarin Brabant 
C kan investeren (de provinciale cofinanciering 
inbrengen).
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3. Ontwikkelaar
Tijdens de transitie naar financieringspartnerships bouwt 
Brabant C kennis op. Ook ontwikkelen we tools om duurzame 
partnerships mogelijk te maken en te bestendigen. Dit 
instrumentarium kunnen we aanpassen op veranderingen en 
actuele ontwikkelingen. Waar mogelijk maken we gebruik van 
kennis van partners, of van beproefde instrumenten uit andere 
domeinen.4 Brabant C zal de opgedane kennis en effectieve 
tools consistent ter beschikking stellen aan het culturele veld 
zodat die zo breed mogelijk ingezet kunnen worden.

4 Bijvoorbeeld productontwikkeling uit het startup ecosysteem 
(Braventure, BOM), of uit de sociale impactfinanciering.

5 LinC Brabant is een eenjarig leerprogramma voor professionals 
uit de culturele sector, die werkzaam zijn binnen de provincie 
Brabant en willen groeien in hun leiderschap. 

• In het te ontwikkelen businessplan zet Brabant C 
(eventueel op regio- of stadsniveau) thematische 
lijnen uit. Hierbij kunnen partners zich aansluiten, 
waardoor gerichtere matchmaking én gerichtere 
financiering kan ontstaan. Bijvoorbeeld door 
samen met publieke en private partners één of 
twee thema’s per jaar centraal te stellen, of door 
thematische ‘calls for proposals’. Momenteel 
verkennen we onder meer met Visit Brabant 
een samenwerking rondom themajaar 2025: 
The New Dutch. Een dergelijke werkwijze 
biedt mogelijkheden voor concrete cross-
oversamenwerkingen binnen het beleidskader 
Levendig Brabant 2030. 

Kennis en instrumentarium

• Social Profit Canvas: impact duiden en 
impactstatements opstellen.

• Kennisdeling en begeleiding van 
samenwerkingsaspecten, zoals zakelijke leiding en 
business development. 

• Delen van kennis over samenwerking in multi-
stakeholder partnerschappen (in samenwerking met 
The Partnerships Resource Centre van de Erasmus 
Universiteit). 

• Delen van modelsamenwerkingsovereenkomsten 
en adviseren over de totstandkoming van 
samenwerkingen.

• Adviseren over innovatieve financieringsvormen.
• Aanbieden tool voor monitoring en meting van 

maatschappelijke impact: Impact Dashboard.
• Waar mogelijk werken we samen met 

complementaire partners, ieder vanuit de eigen 
rol. Zoals het LinC Brabant programma5 in 
samenwerking met Kunstloc.



Propositie 2030

19

“Mede dankzij een 
ontwikkelbijdrage van 
Brabant C heeft MATZER 
Theaterproducties kunnen 
onderzoeken hoe zij een nieuwe 
manier van produceren kon 
verbinden aan impactvol 
kwaliteitstheater. Dit heeft 
geresulteerd in een nieuw 
organisatiemodel en een 
voorbeeld stellende aanpak t.a.v. 
cultureel ondernemerschap, 
waarbij i.s.m. theaters en 
partners vanuit de zorg, welzijn, 
bedrijfsleven en overheid via 
autonome theatervoorstellingen 
maatschappelijke onderwerpen 
worden geagendeerd."

MATZER Theaterproducties

Partners over Brabant C

Directeur en artistiek leider MATZER Theaterproducties

Madeleine Matzer
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“Via toegepaste kunst maken we impact in de samenleving. De Social label 
producten representeren een nieuwe toekomst waarin iedereen mee kan 
doen. De groei en trots die personen meemaken als zij in aanraking komen met 
design en ontwerpers is van onschatbare waarde. Na jaren pionieren kunnen 
we stellen dat er ruimte is voor een sociaal economische visie die door creatief 
ondernemerschap en vakmanschap schoonheid brengt in de maatschappij. 
Brabant C was er vroeg bij om ons initiatief Social label te omarmen en zag als 

een van de eerste dat we via design 
en communicatie het systeem kunnen 
beïnvloeden en veranderen. Omdat 
we deze visie al jaren uitdragen en 
voorleven is de impact ook duurzamer 
en wordt door velen gezien als een 
nieuw optimistisch economisch 
systeem waarin niemand aan de kant 
hoeft te staan. Gelijke kansen voor 
iedereen."

Social Label

Partners over Brabant C

Initiatiefnemers Social Label

Petra Janssen en Simone Kramer



Propositie 2030

21

Grijs Gedraaid staat voor 
het op een laagdrempelige en 
blijvende wijze verbinden van 
(alleenstaande) ouderen en 
organisaties die zich inzetten voor 
(alleenstaande) ouderen door een 
uniek evenement in het theater 
te organiseren met muziek, 
dans, creatie en gelegenheid tot 
ontmoeting. Door jongeren uit te 
nodigen een ouder iemand mee te 
nemen naar het theater ontstaat 
er ook verbinding tussen jong & 
oud.

Gezond ouder worden & intergeneraliteit
Kamerata Zuid + CZ Zorggroep + 
Fama Volat + Floris van Bommel

Impactproject

Grijs Gedraaid



Impactproject

Bewegen & gezondheid
Stichting Marathon Eindhoven + GEVA Vastgoed + 
Galazo + Piet Hein Eek

OmLoop 
Eindhoven
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Brabant C

OmLoop EHV is een initiatief om 
de kracht van design te gebruiken 
om alle Eindhovenaren in beweging 
te zetten het hele jaar rond. Een 
netwerk van looproutes door de 
stad met een totale lengte van 42 
kilometer en 195 meter, de lengte 
van een volledige marathon. Dit 
netwerk moet worden ondersteund 
door beeldbepalende (design-)
bouwwerken, een digitale route 
en een programmering die mensen 
uitdaagt de route te gebruiken. 



Bewegen & gezondheid
Stichting Marathon Eindhoven + GEVA Vastgoed + 
Galazo + Piet Hein Eek
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Omloop Eindhoven
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