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Communicatieplan MES Fest
1. Doelstellingen communicatie
- Bekendheid genereren voor MES Fest bij (oud-)deelnemers, publiek, maatschappelijke en 
   culturele partners in Brabant en daarbuiten.
- Publieksopkomst bevorderen: 750 bezoekers aan de voorstelling (waarvan er 300 ook 
   deelnemen aan het diner en 90 aan de workshops), 300 extra bezoekers van het openbare
   contextprogramma.
- Maatschappelijke impact zichtbaar maken via verhalen, interviews en documentaire. 
- Relaties versterken met huidige partners en nieuwe samenwerkingen initiëren in het culturele 
   en sociale domein. 
- 50 aanwezigen op de partnerlunch
- Lancering nieuwe naam en positionering van MES onder de aandacht brengen. 

2. Doelgroepen
 1. Primair: 
(Oud-)deelnemers MES voorstellingen 
Dit is een diverse groep mensen m.b.t. leeftijd, geslacht, culturele afkomst en sociaaleconomische klasse.

Bestaand MES publiek 
Doordat spelers achterban meenemen is het bestaande publiek van MES ook divers samengesteld. Door de
diversiteit van haar projecten en samenwerkingen kent haar publiek geen vaste samenstelling; het varieert
van ouderen tot jongeren, van politici tot ongedocumenteerde vluchtelingen, en van sociale activisten tot
mensen die gewoon openstaan voor een goed gesprek. MES merkt dat veel mensen die betrokken zijn bij
haar voorstellingen of deze bezoeken, nog nooit eerder een theater hebben bezocht. De trouwe bezoekers
van MES, die ook naar voorstellingen komen als er geen bekenden meespelen, bestaan veelal uit bezoekers
van 30+ uit Eindhoven en directe omgeving.
  
Nieuw publiek uit Eindhoven en Brabant 
Hierbij richt MES zich op sociaal en cultureel betrokken publiek, dat open staat voor ontmoeting. Mensen die
wijkcentra bezoeken, culturele activiteiten en instellingen bezoeken, werkzaam zijn in het sociaal domein. 
Nu De Parade niet terugkeert naar Eindhoven, is er een potentiële publieksgroep die in Eindhoven graag een
theaterfestival wil bezoeken.

Bestaande partners in het sociale domein 
GGzE, NEOS, vluchtelingenorganisaties, expatgroepen

2. Secundair:  
Nieuwe samenwerkingspartners uit het culturele en sociaal maatschappelijke domein 
Cultuurprofessionals, beleidsmakers, programmeurs: doorgaans werkzaam binnen theaters, culturele
instellingen en overheden. Leeftijd 30–60 jaar, cultureel geïnteresseerd en beleidsmatig betrokken bij
participatie of inclusie. En instellingen en individuen uit het onderwijs, welzijnswerk, wijkinitiatieven of
kunstsector. Geïnteresseerd in sociaal-artistiek werk 

Media en pers (regionaal en landelijk) 
Redacteuren en journalisten (25–65 jaar) met focus op cultuur en samenleving. 

Organisaties waarmee MES verwant is
Paleis voor Volksvlijt, Zout, Rotterdams Wijktheater en Female Economy

3. Boodschappen en kernverhaal
- Menselijke ontmoeting en verbinding als antwoord op maatschappelijke polarisatie. 
- Een terugblik op 10 jaar sociaal betrokken theater – met échte verhalen van mensen. 
- Viering van diversiteit en gemeenschap, van jongeren tot ouderen, van expats tot mensen
   zonder verblijfsstatus. 
- Theater dat verbindt door de kracht van echtheid, humor en hoop, in een informele setting. 
   Met randprogramma, waardoor het een complete avond uit is. Feestelijk en ontspannen, maar niet 
   plat of oppervlakkig. 
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4. Communicatiestrategie per fase

FASE 1
Voorbereiding en netwerken (november 2025 – februari 2026)
- Inventariseren en activeren oud-deelnemers en -partners 
- Ontwikkeling visuele huisstijl (i.s.m. lancering nieuwe naam) 
- Campagneplanning 

FASE 2 
Lancering campagne (juni 2026)
- Officiële lancering festival & nieuwe naam via persbericht + social media teaser 
- Start verspreiding communicatiemateriaal (flyers, posters, video’s) 
- Websitepagina over MES Fest (zowel op eigen website als op Parktheater.nl) 
- Activering partnerorganisaties (persoonlijke uitnodigingen partnerlunch en vragen om 
   doorplaatsing content op eigen kanalen en in eigen netwerken) 

FASE 3
Festivalmaand (augustus - september 2026)
- Social media storytelling: portretten van deelnemers, repetitiebeelden, throwbacks naar
   eerdere voorstellingen 
- Serie korte video-interviews (“Waarom speel ik bij MES?”) 
- Lokale media: interviews Michèle en spelers (Eindhovens Dagblad, Studio040, Omroep Brabant) 
- Doelgroepgerichte communicatie: nieuwsbrieven via partnerorganisaties 
- Community building: deelcampagne “Kom eten met een onbekende” “Kom dansen met een onbekende”

FASE 4
Follow-up & duurzame positionering (oktober 2026)
- Fotoverslag en aftermovie 
- Testimonials verzamelen voor toekomstige communicatie 

December 2026:
 - Verspreiding videoverslag (online première + offline bij instellingen met Q&A) 

5. Kanalen en middelen

- Online: Social media van MES, Parktheater, deelnemers en partnerorganisaties 
   (Instagram, Facebook, LinkedIn), Website MES, YouTube, Mailchimp 
- Offline: Flyers, posters (bij bibliotheken, buurthuizen, scholen, culturele instellingen), uitnodigingen per post 
- Pers & Media: Persberichten, interviews, redactionele artikelen (ED, Brabant Cultureel, Theaterkrant), 
   lokale tv (Omroep Brabant, Studio040)
- Partners: Nieuwsbrieven, eigen social media, uitnodigingen, posters in panden van partners, 
   seizoensbrochure Parktheater.
- De videoportretten van eerdere producties zijn al in aanloop naar het festival in het Parktheater te zien. 

6. Evaluatie en impactmeting

- Aantal bezoekers per dag (i.s.m. Parktheater) 
- Aantal nieuwe samenwerkingsgesprekken na het festival
- Aantal persartikelen en mediabereik 
- Bereik social media (views, shares, interacties) 
- Kwalitatieve feedback via nagesprekken en interviews 

http://parktheater.nl/

