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1. Aanvrager en projectomschrijving  

Stichting Breda Beats doet deze aanvraag namens een groep opkomende makers en 
muzikale collectieven in Breda. Als stichting beschikken wij over de juiste juridische en 
organisatorische basis om een gezamenlijke aanvraag te coördineren. Daarnaast hebben 
wij de ervaring, het netwerk en de positie binnen de stad om jong talent duurzaam te 
ondersteunen. Onze rol is faciliterend en ondersteunend: wij zorgen voor de 
randvoorwaarden, zodat de makers zich volledig kunnen richten op hun artistieke 
ontwikkeling en zichtbaarheid.  

Het project richt zich op het ondersteunen en zichtbaar maken van deze makers binnen 
het programma van TURF Event 2025. Door het bieden van een podium, begeleiding en 
netwerkcontacten helpt het project talentontwikkeling en culturele vernieuwing te 
stimuleren. Hierbij ligt de nadruk op samenwerking, zodat makers van verschillende 
achtergronden en disciplines met elkaar kunnen verbinden. 

Het hoofddoel van het project is de structurele verankering van opkomend talent in het 
culturele ecosysteem van Breda. Door deze makers actief te betrekken bij TURF Event 
2025 worden zij niet alleen zichtbaar voor het publiek, maar krijgen zij ook de 
mogelijkheid om professionele ervaring op te doen, hun netwerk uit te breiden en nieuwe 
vormen van samenwerking te verkennen. 

De volgende makers en collectieven maken deel uit van deze aanvraag: 

● Zuiderflow x De Krachten Samen  
Een hiphopcollectief uit Breda dat een podium biedt voor de Nederlandse hiphop 
in Zuid Nederland. Zuiderflow draagt bij aan de programmering met live 
optredens, showcases en community-activiteiten die jongeren betrekken bij de 
hiphopcultuur. 
 

● TURF Radio – Local Invites: RUIS. Collective / Gloed Music / VDNR x lau  
Deze lokale radio-initiatieven bieden een platform voor opkomende artiesten en 
collectieven. Tijdens TURF Event 2025 faciliteren zij live-uitzendingen, interviews 
en exclusieve sets, waardoor een breed publiek kennismaakt met nieuw talent. 
 

● blend. 0.0% pop-up’s  
blend. organiseert pop-up events in koffie- en juicebars in Breda. Hiermee creëren 
zij een laagdrempelige ontmoetingsplek voor makers en publiek en geven zij 
talent een nieuw podium: kleine, intieme settingen met een exclusief karakter 
waar het allemaal draait om sober clubben. 

Door deze samenwerking ontstaat een geïntegreerd traject waarbij de verschillende 
makers elkaar versterken en gezamenlijk bijdragen aan de zichtbaarheid en ontwikkeling 
van Breda’s creatieve scène. Het project laat zien dat Breda een stad is waar inclusiviteit, 
talentontwikkeling en culturele vernieuwing hand in hand gaan. 

 

 

https://www.instagram.com/zuiderflow/
https://www.instagram.com/dekrachtensamen/
https://www.instagram.com/ruis_collective/
https://www.instagram.com/gloedmusic/
https://www.instagram.com/vdnrstudios/
https://www.instagram.com/zegmaarlauu/
https://www.instagram.com/blend.clubbing/


2. Toelichting vereisten in Artikel 6 

Criterium 1: Maatschappelijke impact 

Gevarieerd cultureel aanbod / aantrekkelijkheid van de regio 
Het project introduceert nieuwe programmering in Breda door collectieven en makers 
een podium te bieden die tot nu toe beperkt zichtbaar zijn in het formele cultuuraanbod. 
Door hun deelname aan TURF Event – een jong, dynamisch en nationaal gewaardeerd 
platform – krijgt het culturele profiel van Breda een bredere en sterkere basis. Bezoekers 
maken kennis met nieuwe genres, verhalen en formats die eerder nauwelijks een publiek 
bereikten, waardoor het aanbod in de stad diverser en aantrekkelijker werd. 

Aantrekken en behouden van talent 
De betrokken collectieven en makers zijn jonge, vaak autodidactische talenten die actief 
werken aan hun ontwikkeling in Breda. Door hen te coachen, zichtbaar te maken en te 
koppelen aan interdisciplinaire samenwerkingen, ondersteunt het project hun duurzame 
ontwikkeling als maker. De koppeling aan TURF Event biedt een springplank naar nieuwe 
podia, professionele netwerken en vervolgopdrachten binnen de regio, waardoor talent 
niet alleen wordt aangetrokken, maar ook behouden in de stad. 

Inclusieve samenleving en sociale cohesie 
De collectieven zijn geworteld in verschillende wijken en gemeenschappen binnen Breda 
en werken samen met makers met uiteenlopende culturele achtergronden en 
levenspaden. Door deze stemmen een plek te geven binnen een professioneel en 
grootschalig evenement, draagt het project bij aan herkenning, representatie en 
verbondenheid. Het versterkt sociale cohesie door een inclusieve en diverse 
programmering, waarin bewoners en bezoekers zich kunnen herkennen en geïnspireerd 
voelen door het brede aanbod van de stad. 

Criterium 2: Culturele interventie en kwaliteit 

Professionele kwaliteit en zeggingskracht 
 Alle betrokken makers zijn geselecteerd op basis van artistiek potentieel en hun 
betrokkenheid bij hun community. Door middel van masterclasses, samenwerkingen en 
presentaties in de aanloop naar TURF Event wordt het artistieke niveau versterkt. TURF 
biedt hierbij inhoudelijke begeleiding, productieondersteuning en een professioneel 
podium, waardoor de makers hun werk op een kwalitatief hoogwaardig niveau kunnen 
presenteren. 

Cross-over tussen disciplines 
 Het project stimuleert kruisbestuiving tussen verschillende disciplines, waardoor nieuwe 
vormen van expressie ontstaan. De belangrijkste componenten zijn: 

● Electronic Music: performances, dj-sets en nieuwe muziekproducties 
● Art & Culture: spoken word, storytelling, performance art en video-installaties 
● Tech: interactieve installaties, lichtkunst en AR/VR-toepassingen. 

 

 



 

Criterium 3: Cultureel ondernemerschap en duurzaamheid 

Professionele aanpak 
Breda Beats coördineert het traject op basis van een bewezen track record met projecten 
zoals Music Moves, Talent Academy en TURF Event. Elke maker werkt met een duidelijke 
werkplanning, concrete doelstellingen en een tastbaar eindproduct. TURF ondersteunt 
dit proces door projectleiding, communicatie en technische begeleiding te bieden, 
waardoor het traject gestructureerd en professioneel verloopt. 

Toelichting op de begroting 
De begroting is sluitend, realistisch en transparant. Het project wordt mede mogelijk 
gemaakt door bijdragen van meerdere co-financiers, zoals de gemeente Breda, partners 
in de stad en eigen middelen van TURF. Er is expliciet aandacht voor een eerlijke 
vergoeding van de makers, evenals middelen voor begeleiding, productie en presentatie. 
Hierdoor wordt niet alleen de artistieke kwaliteit gewaarborgd, maar ook de financiële en 
organisatorische duurzaamheid van het project. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

3. Bijdrage aan de maatschappelijke impact van TURF Event 2025 

Dit project versterkt direct de maatschappelijke impact die TURF Event 2025 beoogt. 
TURF zet in op het zichtbaar maken van jong en divers talent, het stimuleren van 
culturele vernieuwing en het bouwen aan een inclusieve nachtcultuur. Door de 
betrokkenheid van collectieven als Zuiderflow, TURF Radio en blend. wordt de stad 
verrijkt met nieuwe perspectieven en artistieke stemmen die normaal gesproken minder 
ruimte krijgen. 

Het project draagt bij aan representatie en inclusie door makers met uiteenlopende 
achtergronden en disciplines een professioneel podium te bieden binnen een 
grootschalig evenement met nationale uitstraling. Hierdoor voelen verschillende 
communities in Breda zich aangesproken en verbonden met het culturele leven van de 
stad. 

Daarnaast wordt er gewerkt aan talentontwikkeling en duurzame makerspraktijken: 
de deelnemers krijgen begeleiding, coaching en zichtbaarheid die hen voorbereidt op 
vervolgopdrachten en structurele inbedding in het culturele ecosysteem. Dit versterkt de 
culturele sector op lange termijn en helpt jong talent om in Breda te blijven werken en 
groeien. 

Ten slotte draagt het project bij aan stedelijke aantrekkelijkheid en sociale cohesie: 
TURF Event 2025 wordt een ontmoetingsplek waar inwoners, studenten en bezoekers 
kennismaken met vernieuwende kunstvormen en muziek, en met elkaar in contact 
komen. Op deze manier sluit het project volledig aan bij de ambitie van TURF om een 
levendige, inclusieve en toekomstgerichte culturele infrastructuur te realiseren in Breda. 

Breda Beats gelooft in dit plan, omdat het een mooie mix van verschillende impactvolle 
initiatieven uit de stad representeert. Het bundelt hun krachten om gezamenlijk een 
gevarieerde muzikale programmering toe te voegen aan het geheel, waarbinnen 
verschillende doelgroepen worden bediend. Met relatief kleine producties, locaties en 
budgetten, kan er veel beweging in gang gezet worden en worden meerdere talenten 
gehoord en samengebracht.  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

4. Planning  

FASE INHOUD RESULTAAT/IMPACT 

Voorbereiding  
(1 oktober - 23 november)  

Voorbereidingstijd voor de 
uitvoer van het plan 

Planning, taakverdeling, 
communicatie 

29/09 - 05/10 Kick-off met alle collectieven 
(Zuiderflow x DKS, RUIS, 
Gloed Music, VDNR x lau, 
blend.) 

Project nogmaals 
bespreken, taken verdelen, 
planning per onderdeel en 
afspraken 

06/10 - 12/10 Start communicatie & 
marketing 

Uitingen als collectief en 
uitingen per onderdeel 
voorbereiden (branding, 
visuele stijl, social content, 
teaser) 

13/10 - 19/10 Maken van online content ter 
promotie 

Teasers, social assets en 
partnercontent 

20/10 - 26/10 Productievoorbereidingen Meetings locaties, 
techniekleveranciers, 
inventaris benodigdheden 

27/10 - 02/11 Start promotie ism TURF Aankondigingen/teasers 
sociale media, ism TURF, als 
collectief en individueel 

03/11 - 09/11 Start promotie 
collectief/individueel 

Aankondigingen/teasers 
sociale media als collectief 
en individueel 

10/11 - 16/11 Afronding productiefase Afspraken locaties check, 
techniek in orde en overige 
benodigdheden geregeld 

17/11 - 23/11 Uitsturen planning / 
draaiboeken 

Communicatie met 
partners, laatste zaken 
afronden 

24/11 - 26/11 Intensivering marketing en 
promotie 

Countdown, previews, 
advertenties etc. 

 

 

 

 



 

 

FASE INHOUD RESULTAAT/IMPACT 

Uitvoering  
(27 november - 29 
november) 

Uitvoering van alle 
initiatieven, opnames en 
events 

Ieder initiatief voor zichzelf 
met Breda Beats als 
collectief 

25/11 - 27/11 Opbouw op locaties Materiaal, techniek en 
decoratie 

Donderdag 27 november Informele kick off met 
collectief en betrokkenen 
Start TURF Radio 
Pop up Zuiderflow 

Door Breda Beats  
 
Door RUIS & Gloed & VDNR 
Door De Krachten Samen 

Vrijdag 28 november blend. morning pop up    
TURF Radio 

Door blend. 
Door RUIS & Gloed & VDNR 

Zaterdag 29 november TURF Radio 
blend. afternoon pop up 

Door RUIS & Gloed & VDNR 
Door blend. 

Zondag 30 november Afbouw en opruimen Ieder initiatief op eigen 
locatie 

Afronding  
(1 december - 6 december) 

Aftersales Foto’s en video’s delen, 
partners bedanken en 
impact/resultaat delen 

09/12 Evaluatie Breda Beats en alle 
initiatieven 

 

 

 

 


