De Sint Annastraat
De Makersstraat van Breda tijdens TURF

Penvoerderschap: Stichting Skatepark

De aanvrager van dit totaalplan is Stichting Skatepark: een stichting die zich inzet voor
jong en creatief talent in Breda. Stichting Skatepark heeft een bewezen staat van dienst
in het verbinden van makers en het creéren van ruimte voor artistiecke experimenten en
samenwerking. Eerder brachten zij makers uit de Sint Annastraat naar Pier15 voor een
gezamenlijk project. Met dit plan draaien we de route om, maar houden we de kern
hetzelfde en trekken we van het skatepark naar ‘de makersstraat’ van TURF.

Stichting Skatepark vervult in dit project de rol van penvoerder. Dat betekent dat zij
namens de betrokken makers en ondernemers uit de Sint Annastraat de aanvraag
indienen en verantwoordelijk zijn voor de codrdinatie van de gezamenlijke
programmering en begroting. Samen met de organisatie van TURF Event dragen zij
zorg voor een transparante en correcte verdeling van budgetten richting de overige
partners.

Deze keuze is logisch omdat:

e Stichting Skatepark ervaring heeft met het realiseren van samenwerkingen,
waarin verschillende disciplines samenkomen.

e Stichting Skatepark beschikt over organisatorische slagkracht en expertise in het
begeleiden van makers.

e Vanuit hun positie kunnen zij makers, ondernemers en publiek met elkaar
verbinden en de straat als geheel representeren richting externe partners zoals
Brabant C en TURF.

Op die manier zorgen we voor een heldere structuur en betrouwbare afhandeling van
deze gezamenlijke aanvraag, waarbij de creatieve inhoud gedragen wordt door alle
makers en de financiéle en organisatorische verantwoordelijkheid stevig is belegd.


https://pier15.nl

1. Inleiding & context

De Sint Annastraat is misschien wel het meest geliefde straatje van Breda. Een plek die
bekendstaat om haar gezellige sfeer, historische charme en creatieve ondernemers. De
straat wordt vaak aangeduid als “het leukste straatje van Breda”, en terecht. Met een
mix van ambacht, kunst, horeca en onafhankelijke makers vormt de Sint Annastraat een
levendig stukje stad waar bewoners, bezoekers en creatieven elkaar ontmoeten.

Met deze aanvraag willen wij de ambitie realiseren om de Sint Annastraat tijdens TURF
Event 2025 (27 tot 29 november) te profileren als ‘dé makersstraat’ van Breda.
Daarmee sluiten wij naadloos aan bij de visie van TURF: een meerdaags event waarin
muziek, technologie, kunst en lokale makers samenkomen en waarin de stad zich
internationaal presenteert als creatieve broedplaats (turf-event.nl, explorebreda.com).

Tijdens TURF willen we de straat letterlijk en figuurlijk openstellen als podium. Ateliers,
studio’s en winkels krijgen de ruimte om zich te presenteren, er komen gezamenlijke
installaties en performances en makers uit de straat treden naar voren om hun werk
zichtbaar te maken voor een breed (internationaal) publiek. Zo verbinden we de
historische charme van de straat aan de innovatieve en dynamische energie van TURF.
Het is een weerspiegeling van de verschillende ambachten en projecten die jaarrond in
deze straat tot leven komen.

2. Projectomschrijving

Met dit project bundelen de makers en ondernemers van de Sint Annastraat hun
krachten om tijdens TURF Event 2025 de straat te transformeren tot een levend podium
van makerschap. Waar TURF zich richt op de kruisbestuiving tussen muziek,
technologie, kunst en lokale creativiteit, vormt de Sint Annastraat een ideale locatie:
kleinschalig, sfeervol en rijk aan makers die samen de diversiteit van Breda’s creatieve
scene vertegenwoordigen.

Het project bestaat uit een gebundelde aanvraag van verschillende makers uit de straat.
ledere maker draagt vanuit zijn of haar discipline een eigen bijdrage: van installaties en
exposities tot workshops, performances en publieksinterventies. Deze bijdragen worden
samengebracht in een gezamenlijk programma dat de straat drie dagen lang tot een
dynamische ontmoetingsplek maakt voor bewoners, studenten, bezoekers en
internationale gasten.

De samenwerking maakt het mogelijk om de individuele projecten te versterken en
onder één noemer zichtbaar te maken: de Sint Annastraat als makersstraat van Breda.
Daarmee willen we de zichtbaarheid van de straat vergroten, nieuwe verbindingen
leggen met het brede TURF-publiek en laten zien dat Breda een stad is waar creativiteit


https://www.instagram.com/leukstestraatjevanbreda/

en ondernemerschap in de openbare ruimte hand in hand gaan. En dit alles gratis
toegankelijk voor de diverse bezoeker van TURF.

De deelnemende locaties, ondernemers en makers:

- V.V. EIGENBELANG

Nachtcultuur en straatintimidatie lijken op het eerste gezicht weinig met elkaar te maken
te hebben. Toch zijn ze onlosmakelijk verbonden: een veilige nacht is de basis voor een
bloeiende nachtelijke cultuur. V.V. EIGENBELANG wil dit tijdens TURF zichtbaar en
bespreekbaar maken.

Op een eigentijdse manier, maar met de energie van ouderwetse barricades, geven zij
jonge makers letterlijk en figuurlijk het podium. Met verhalen, voordrachten en
performances laten zij horen wat vaak ongezegd blijft. Zo leggen zij de link tussen
persoonlijke ervaring en publieke ruimte, en maken ze duidelijk dat een sterke
nachtcultuur begint bij veiligheid, inclusiviteit en zichtbaarheid.

- Bunker X Oppositie: een mix van hiphop, straatcultuur en tattoo art.

Bunker Tattoo & Basement en De Oppositie organiseren een avond waarin hiphop,
straatcultuur en tattoos samenkomen. Met live muziek, graffiti en kunst, vinyl en
cassettes, collectors items en een hiphop-flash door het Dutch Hip Hop Archive ontstaat
een unieke ontmoeting tussen beeld en geluid. Deze avond toont hoe de verschillende
elementen van de straatcultuur elkaar versterken en Breda een rijk podium geven.

- FAWL X ForeverNever: het proces van de TURF Sneaker

Ontwerpstudio ForeverNever ontwikkelt samen met conceptstore FAVWL een
handgemaakte sneaker van duurzaam restmateriaal. Geinspireerd op de historie van
Breda en de creatieve kracht van de Sint Annastraat, staat deze sneaker symbool voor
de vruchtbare bodem waarin lokaal talent kan groeien. De lancering tijdens TURF 2025
wordt verspreid over drie dagen en vormt een kruispunt van kunst, ondernemerschap
en muziek in het “leukste straatje van Breda”.

- SAARBARBAARS: een pop-up atelier en designwedstrijd

Het atelier van SAARBARBAARS opent tijdens TURF als pop-up winkel, gevuld met
handgemaakte items van makers uit Breda en omgeving. Bezoekers ontdekken er de
vaste collectie tassen, accessoires en kunst én kunnen live meekijken hoe tassen ter
plekke beschilderd worden door lokale kunstenaars. Muziek wordt verzorgd door
opkomend dj-talent van Breda Beats. In samenwerking met Breda Beats lanceert
SAARBARBAARS bovendien een nieuwe dj-tas, tot stand gekomen via een
designwedstrijd onder jonge makers. TijJdens TURF wordt de winnende tas onthuld.



https://www.instagram.com/vveigenbelang/
https://www.instagram.com/bunkertattoo/
https://www.instagram.com/de_oppositie_076/
https://www.instagram.com/foreverneverstudio/
https://www.instagram.com/fawlcustoms/
https://www.instagram.com/saarbarbaars/

- Maalstroom x SUDS: een echte pop-up club in een kapsalon

Maalstroom en SUDS zetten samen een onverwachte setting neer: een kapperszaak
die voor één avond transformeert tot intieme club. Waar vorig jaar Automatiek Clovis het
podium was, wordt dit jaar de stap gezet naar SUDS. Een intieme, verrassende pop-up
locatie voor een club. Het concept speelt met contrasten: elektronische muziek op
plekken waar je het niet verwacht, waardoor nieuwe energie ontstaat.

Lokale dj’s krijgen een podium binnen de niche scene waar Maalstroom internationale
erkenning voor ontvangt, terwijl lichtkunstenaars het kappersconcept vertalen naar
visuele installaties. Daarnaast worden samenwerkingen gezocht met makers uit andere
disciplines, zoals spoken word en beeldende kunst. Zo wordt SUDS een plek waar
creativiteit, subcultuur en experiment samenkomen.

Overige initiatieven

Naast de bovengenoemde bijdragen leveren ook Publieke Werken, The Green
Submarine en Latour een waardevolle inhoudelijke bijdrage aan de gezamenlijke
programmering. Hun activiteiten zijn niet meegenomen in de begroting, omdat zij zelf
zorg dragen voor de financiering. Toch versterken zij de impact van het geheel door de
Sint Annastraat nog breder neer te zetten als makersstraat van Breda en het
TURF-publiek een rijkere ervaring te bieden.



https://www.instagram.com/maalstroom.music/
https://www.instagram.com/suds_hair/
https://www.instagram.com/cafepubliekewerken/
https://www.instagram.com/thegreensubmarine__/
https://www.instagram.com/thegreensubmarine__/
https://www.instagram.com/latourbreda/

3. (Maatschappelijke) impact

Met de profilering van de Sint Annastraat als makersstraat tijdens TURF Event willen
wij niet alleen de zichtbaarheid van de straat vergroten, maar ook een brede
maatschappelijke impact realiseren. Dit doen we op drie niveaus:

1. Cultureel aanbod verrijken

De Sint Annastraat verandert tijJdens TURF in een openlucht podium en
ontmoetingsplek. Naast de individuele bijdragen van makers ontwikkelen we
gezamenlijke programmaonderdelen zoals een makersplein waar bezoekers
laagdrempelig in contact komen met kunst, design, muziek en ambacht. Door nieuwe
vormen van publieksinteractie — denk aan interactieve installaties, live street art en
spontane performances — ontstaat een dynamisch cultureel aanbod dat inspeelt op
nieuwsgierigheid en ontmoeting in de openbare ruimte.

2. Talent aanbrengen en binden

De straat biedt een podium voor zowel gevestigde makers als nieuw talent. Door
samen te werken met lokale makers, jongerencollectieven en studenten worden nieuwe
generaties actief betrokken. Via workshops, jam-sessies en open studio’s krijgen
jongeren en startende makers de kans zich te presenteren, vaardigheden te
ontwikkelen en een publiek op te bouwen. Zo wordt de Sint Annastraat niet alleen een
etalage, maar ook een kweekvijver voor creatief talent in Breda.

3. Inclusiviteit & sociale cohesie bevorderen

De activiteiten zijn bewust laagdrempelig en toegankelijk: gratis of tegen minimale
drempels, in de openbare ruimte, en geschikt voor een breed publiek. We zoeken actief
samenwerking met bewoners en ondernemers in de straat, zodat iedereen zich
betrokken voelt. Er is aandacht voor diversiteit in makersgroepen en voor speciale
activiteiten die kinderen, buurtbewoners en internationale bezoekers meenemen in de
creatieve energie van de straat. Op die manier wordt de Sint Annastraat tijdens TURF
een plek waar verschillende gemeenschappen samenkomen en elkaar ontmoeten via
cultuur.



4. Culturele kwaliteit & cross-over

De kracht van dit project ligt in de professionaliteit en originaliteit van de betrokken
makers. De Sint Annastraat huisvest een divers palet aan kunstenaars, ontwerpers,
muzikanten en creatieve ondernemers. Zij werken vanuit verschillende disciplines,
waaronder beeldende kunst, ambacht, design, muziek en nieuwe media, maar delen
eenzelfde ambitie: hun werk zichtbaar maken in een context die verbinding legt met de
stad en met een breed (internationaal) publiek.

Het vernieuwende karakter van dit project zit in de manier waarop deze makers zich
tijdens TURF Event gezamenlijk presenteren. Niet als losse initiatieven, maar als een
gecoordineerd geheel, waarin kruisbestuiving en samenwerking centraal staan. Door
de krachten te bundelen ontstaat een programma dat groter is dan de som der delen.
Denk aan interactieve installaties in de openbare ruimte, kunstprojecten met een
technologische component en muzikale performances die de straat letterlijk tot leven
brengen.

TUREF staat bekend om zijn focus op cross-overs tussen elektronische muziek,
kunst, cultuur en technologie. Dit project versterkt die identiteit door de straat in te
zetten als experimenteerruimte waar genres en disciplines elkaar ontmoeten. Een
audiovisuele installatie kan bijvoorbeeld een podium worden voor elektronische
live-acts, terwijl workshops rond digitale kunst of interactieve performances bezoekers
uitnodigen om zelf onderdeel te worden van het maakproces.

Zo benadrukt de Sint Annastraat haar rol als makersstraat van Breda: een plek waar
artistieke kwaliteit, vernieuwing en samenwerking zichtbaar en beleefbaar worden in
een context die zowel intiem als internationaal relevant is.



5. Begroting en zakelijke kwaliteiten

De begroting van dit project is opgebouwd op basis van de bijdragen van de betrokken
partners in de Sint Annastraat. ledere partner heeft vanuit de eigen discipline en
werkvorm een inschatting gemaakt van de benodigde middelen. De kosten zijn
daarmee verdeeld naar eigen behoefte: sommige makers richten zich op eenmalige
installaties of interventies, terwijl andere partners investeren in meerdaagse
programmering, materiaalgebruik of samenwerkingen met meerdere makers.

De totaal begroting is achterin dit document te vinden.

De hoofdaanvrager neemt binnen deze gezamenlijke aanvraag een codrdinerende rol
op zich in samenwerking met TURF. Dit betekent dat de kosten voor de hoofdaanvrager
relatief hoger liggen. Dit verschil is te verklaren door:

e Meerdere makers onder één noemer: de hoofdaanvrager faciliteert een groter
aantal makers en disciplines die samen een overkoepelend programma vormen.

e Duurder productieproces: het realiseren van installaties, expositievormen en
de codrdinatie daarvan vraagt om extra middelen voor materiaal, techniek en
productiebegeleiding.

e Afstemming en organisatie: als trekker van het project draagt de
hoofdaanvrager zorg voor de samenhang tussen de verschillende onderdelen,
communicatie en productieplanning, wat meer uren en middelen vergt.

De overige partners hebben hun kosten op maat ingebracht, passend bij hun eigen
artistieke en productionele keuzes. Zij dragen individueel verantwoordelijkheid voor de
uitvoering van hun bijdrage, waarbij de gezamenlijke programmering in de Sint
Annastraat onder één vlag zichtbaar wordt gemaakt tijdens TURF Event 2025.



6. Planning

Hieronder vind je een uitgebreide planning ten behoeve van dit project. Deze is van
groot belang, omdat we met meerdere losse partijen samenwerken.

FASE

INHOUD

RESULTAAT/IMPACT

Voorbereiding
(1 oktober - 23 november)

Voorbereidingstijd voor de uitvoer
van het plan

Planning, taakverdeling,
communicatie

29/09 - 05/10

Kick-off met Stichting Skatepark,
TURF & betrokken
makers/ondernemers

Taken verdelen, planning per
initiatief, afspraken over
begroting en communicatie

06/10 - 12/10

Start communicatie & marketing

Uitingen als geheel/straat en
uitingen per maker
voorbereiden

13/10 - 19/10

Visuele identiteit & communicatie
formats ontwikkelen

Branding (als “Makersstraat”),
social content, teaser visuals

20/10 - 26/10

Productievoorbereidingen

Locatiecheck Sint Annastraat,
techniekleveranciers, inventaris
benodigdheden

27/10 - 02/11

Start promotie ism TURF

Aankondigingen/teasers
sociale media, ism TURF, als
straat en individueel

03/11 - 09/11

Start promotie Makersstraat
f/individueel

Aankondigingen/teasers
sociale media als straat en
individueel

10/11 - 16/11

Afronding productiefase

Afspraken locaties check,
techniek in orde en overige
benodigdheden geregeld

17/11 - 23/11

Uitsturen planning / draaiboeken

Communicatie met makers,
laatste zaken afronden,
draaiboek voor de straat

24/11 - 26/11

Intensivering marketing en
promotie

Storytelling makers,
samenwerking met
pers/partners, inhoudelijke
afstemming




FASE

INHOUD

RESULTAAT/IMPACT

Uitvoering
(27 november - 29 november)

Uitvoering van alle initiatieven,
opnames en events

ledere locatie voor zichzelf met
Stichting Skatepark als collectief

25/11 - 27/1

Opbouw locaties in de straat

Materiaal, techniek en decoratie

Donderdag 27 november

Opening Makersstraat

Informele kick-off met collectief
& betrokkenen, start
gezamenlijke installaties &
performances

Vrijdag 28 november

Dag 2 Makersstraat-programma

Open ateliers, workshops,
performances (o.a. VV
Eigenbelang, Bunker x
Oppositie, SAARBARBAARS,
etc.)

Zaterdag 29 november

Dag 3 Makersstraat-programma

— Pop-up club (Maalstroom x
SUDS), sneaker-lancering
(FAWL x ForeverNever),
afsluitende performances.

Zondag 30 november

Afbouw en opruimen

leder maker op eigen locatie

Afronding Aftersales Foto’s en video’s delen,

(1 december - 6 december) locaties/makers bedanken en
impact/resultaat delen

09/12 Evaluatie Gezamenlijke terugkoppeling

Stichting Skatepark, TURF &
makers; impact en leerpunten
vastleggen
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