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Biotoop Bergeijk: marketingplan

Project: Biotoop Bergeijk – monumentaal kunstwerk van Peter Struycken in het Mien 
Ruys Park 
Thema: Metaal, kunst, ambacht & gemeenschap 
Locatie: Mien Ruys Park, Bergeijk 
Partners: Stichting Kunstwerk Bergeijk, Cultuurhuis Bergeijk, Cultureel Centrum 
Theater De Kattendans, Cultuurcoach Art4U, IVN / Natuurtuin ’t Loo, Bergeijkse 
Kunstenaars Vereniging, Gemeente Bergeijk, lokale metaalbedrijven, vrijwilligers, 
culturele organisaties, onderwijsinstellingen 
Initiatief: Startproject van het maatschappelijke publieksprogramma METAAL


Biotoop Bergeijk is tevens de lancering van METAAL, een publieksprogramma wat 
kunst, erfgoed, gemeenschap en lokale identiteit combineert via het thema 
metaal, wat precies aansluit bij de economische en culturele wortels van Bergeijk


1. Inleiding en positionering


Biotoop Bergeijk is een nieuw monumentaal kunstwerk ontworpen door kunstenaar 
Peter Struycken, opgebouwd uit 200 meter van het historische ijzeren hekwerk van 
De Nederlandsche Bank in Amsterdam. Het project vormt een brug tussen kunst, 
geschiedenis, ambacht en lokale identiteit.


De keuze voor metaal als verbindend thema verwijst naar:


• De industriële en ambachtelijke geschiedenis van Bergeijk (metaalbewerking, 
precisietechniek, maakindustrie).


• De duurzaamheid en circulariteit van metaal als herbruikbaar materiaal.


• De symbolische kracht van verbinding en transformatie: van hek naar 
kunstwerk, van kapitaal naar cultuur. 

Het project wil niet alleen een kunstwerk plaatsen, maar ook gemeenschap, trots en 
samenwerking activeren.


2. Doelstellingen


Strategisch


1. Versterken van de culturele identiteit van Bergeijk als “plaats van kunst, 
natuur en metaal”.


2. Positioneren van het Mien Ruys Park als culturele ontmoetingsplek en 
podium voor lokale trots.
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3. Lancering van METAAL als duurzaam publiek programma met regionale en 
landelijke uitstraling. 

Operationeel


1. Creëren van publieke betrokkenheid: minstens 25 actieve deelnemers bij 
het Clean & Paint Event.


2. Publieke zichtbaarheid vergroten: minimaal 250 bezoekers bij de opening.


3. Media-impact realiseren: persaandacht in regionale en landelijke media (o.a. 
Omroep Brabant, Eindhovens Dagblad, NRC).


4. Verbinding tussen generaties en sectoren stimuleren (bedrijven, scholen, 
kunstenaars, vrijwilligers).


5. Fondsenwerving en partnerschap: minstens 10 regionale partners 
(bedrijven/scholen/instellingen) verbinden aan METAAL. 

3. Doelgroepen


Segment Beschrijving Belang / motivatie
Lokale 
gemeenschap

Inwoners van Bergeijk en omliggende 
dorpen

Trots, verbondenheid, deelname aan 
vrijwilligersactiviteiten

Metaalbedrijven 
en werknemers

WILVO, Bax Metaal, Berma, De Bruyn 
Metaal, etc.

Herkenning in het thema, 
maatschappelijk imago, employer 
branding

Kunst- en 
cultuurpubliek

Bezoekers van galeries, architectuur- en 
designliefhebbers, kunststudenten

Artistieke en architectonische waarde 
van Struycken, Rietveld en Ruys

Onderwijs en 
jongeren

VMBO/MBO techniek, scholieren, 
kunst- en vormgevingsopleidingen

Educatieve programma’s rond 
ambacht, duurzaamheid en kunst

Vrijwilligers en 
verenigingen

Buurtverenigingen, groene clubs, 
heemkundekring, seniorenorganisaties

Actieve deelname via ‘Clean & Paint’ 
en onderhoud

Regionale en 
landelijke pers

Kunstmedia, BrabantKunst, Omroep 
Brabant, NRC, FD

Artistieke, sociale en hergebruik-
dimensie van het project

Koninklijk Huis 
en bestuurders

Symbolische en ceremoniële 
betrokkenheid

Status, prestige en aandacht voor 
kunst en samenleving
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4. Kernboodschap & verhaal


Hoofdboodschap:


Biotoop Bergeijk – waar metaal, mens en natuur elkaar ontmoeten. 
Een kunstwerk dat de industriële kracht, het ambachtelijke vakmanschap en de 
gemeenschapszin van Bergeijk samenbrengt.


Verhaal in drie lagen:


1. Materiaal – Hergebruik van het ijzeren hek van De Nederlandsche Bank: 
symbool van transformatie en duurzaamheid.


2. Mens – Lokale handen en vrijwilligers maken het werk schoon en geven het 
kleur.


3. Metaal als metafoor – Sterk, verbindend en tijdloos — net als de 
gemeenschap zelf.


5. Communicatiestrategie


Positionering


• Cultureel icoon én gemeenschapsproject


• Kunst ontmoet vakmanschap


• Trots op herkomst en toekomst


Communicatiekanalen


Kanaal Actie

Website & socials Projectpagina op website gemeente / stichting, Instagram & Facebook met 
wekelijkse updates (‘van hek tot kunstwerk’)

Pers en media Persberichten naar kunst- en regionale media; persmoment bij Clean & Paint 
en officiële opening

Lokale pers Regio-bladen, Omroep Bergeijk, Brabants Dagblad, Eindhovens Dagblad
Video & 
storytelling Korte docu over het maakproces: van demontage DNB-hek tot installatie

Bedrijfscommuni
catie

Bedrijven betrekken via sponsorbord, logo op infopanelen, deelname aan 
Clean & Paint

Onderwijs & 
educatie Lespakket en gastlessen over metaal, recycling en kunst

Evenementencom
municatie

Posters, banners in Bergeijk, uitnodigingen voor opening, lokale radio-
interviews
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6. Activiteitenkalender


7. Partners & samenwerking


• Stichting Kunstwerk Bergeijk - organisatie, communicatie


• Kunstenaar Peter Struycken – ontwerp en artistieke begeleiding


• Bruns bv - bouwproject, engineering, technische begeleiding


• Cultuurhuis Bergeijk - coördinatie, publieksprogramma


• Cultuurcoach Art4U - culturele programmering basisscholen 


• IVN Natuureducatie / Natuurtuin ’t Loo - advies, educatie


• Vrijwilligers en bewonersgroepen – uitvoering Clean & Paint


• Gemeente Bergeijk – organisatie, communicatie, vergunningen


• Metaalbedrijven – restmateriaal, technische ondersteuning, gastlessen


• Onderwijsinstellingen (basisscholen, Summa Techniek, SintLucas) – educatie


• Fondsen & sponsors – Mondriaan Fonds, ASMLxBrabant C, Cultuurfonds, 
Rabobank Coöperatiefonds, Kunstcommissie Gemeente Bergeijk, De 
Nederlandse Bank


Fase Activiteit Tijdstip Doel

1. Teaserfase Aankondiging project via teaser “Er komt iets 
groots van metaal…”

2 maanden 
voor start

Interesse 
wekken

2. 
Communityfase

Oproep vrijwilligers voor Clean & Paint Event 
(via pers, sociale media, bedrijven)

4–6 weken 
voor event

Betrokkenheid 
creëren

3. Clean & Paint 
Event

Gezamenlijk schoonmaken en schilderen van 
hekwerkdelen met lokale vrijwilligers, 
leerlingen, bedrijven

± 1 maand 
voor opening

Actieve 
participatie, 
media-moment

4. Installatie & 
afwerking Technische montage en inrichting terrein

week 
voorafgaand 
aan opening

Productie 
afronden

5. Officiële 
Opening

Onthulling door lid Koninklijk Huis + 
burgemeester + kunstenaar Peter Struycken

officiële 
datum

Publiek, 
prestige, 
media-aandacht

6. 
Publieksprogra
mma METAAL 
start

Kick-off met tentoonstellingen, lezingen, 
rondleidingen, workshops

aansluitend 
aan opening

Start brede 
publiekscampa
gne
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• Culturele organisaties – Mien Ruys Stichting, Kunst in de Openbare Ruimte 
(KIOR), Stichting METAAL


9. Evaluatie en opvolging


10. Kernboodschappen voor communicatie (niet definitief)


1. Kunst en gemeenschap smelten samen in metaal.


2. Van hek naar Biotoop – van geld naar betekenis.


3. Bergeijk smeedt zijn historie aan toekomst met trots, vakmanschap en 
verbeelding.


4. Doe mee, schilder mee, beleef het!


5. METAAL – het nieuwe culturele DNA van Bergeijk. 

Meetinstrument Doel
Aantal vrijwilligers / deelnemers Participatie meten

Bezoekcijfers opening & events Publieksbereik

Media-aandacht (artikelen, posts, bereik) PR-impact

Bedrijfs- en onderwijsparticipatie Educatie

Publieksonderzoek / feedback Waardering en verbeterpunten

Opvolging in METAAL-programma Duurzaamheid van effect


